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Ausfertigung

Landgericht Berlin |l
Az.: 103 O 90/26 eV

Beschluss

In dem Verfahren

Pro Rauchfrei e.V., vertreten durch deren Vorstandsvorsitzenden Stephan Weinberger, Birken-
stralle 7, 94539 Grafling
- Antragsteller -

ahrensbevolimiichtigte:

Rechtsanwalte mueller.legal Miiller Rechtsanwalte Partnerschaft, Mauerstrale 66, 10117
Berlin, Gz.: VRS-26-006299

gegen

Akoui Ali Udo, Betreiber des Kuiti Kiosk, Sredzkistralte 29, 10435 Berlin
- Antragsgegner -

hat das Landgericht Berlin Il - Kammer fiir Handelssachen 103 - durch den Vorsitzenden Richter
am Landgericht Oelschlager am 23.09.2026 ohne miindliche Verhandlung wegen Dringlichkeit
gemal § 937 Abs. 2 ZPO beschlossen:

A. Dem Antragsgegner wird im Wege der einstweiligen Verfiigung unter Androhung eines Ord-
nungsgeldes bis zu zweihundertfiinfzigtausend Euro oder einer Ordnungshaft bis zu sechs
Monaten - Ordnungshaft auch fiir den Fall, dass das Ordnungsgeld nicht beigetrieben wer-
den kann - wegen jeder Zuwiderhandlung

untersagt,

j elektronische Zigaretten oder Nachfiillbehalter unter Verwendung von Bildelementen
und/oder Bildhintergriinden in einer Weise darzustellen, die (iber eine rein sachliche Pro-
duktinformation wie Produktname, Preis, Packungsgrofie oder sonstige technische Daten
hinausgeht, wenn dies geschieht wie folgt:
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sofern nicht die Voraussetzungen einer Ausnahme nach § 19 Abs. 2 Nr. 1 oder Nr. 2 Ta-
bakerzG vorliegen,

elektronische Zigaretten oder Nachfilllbehalter jeweils mit einer der folgenden Aussagen zu
beschreiben:

1. “raffinierte Beerenmischung”
2 *harmonisches Geschmackserlebnis”
3. “aromatischel... ... ] Himbeerel... ... I

4. “Hauch von Brombeere”
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5 “natiirliche FruchtsiBe”
6. “abgerundet durch eine ganz dezente Frische, die das Aroma belebt"
7. “intensives, tropisches Aroma"

8. “besonders erfrischend”

9. .kombiniert das vollmundige, siiRe Aroma einer reifen Mango mit einer kraftigen Porti
Ice”

10. konstantes Dampferiebnis bis zum letzten Zug®,
11. ,Sanft und ausgewogen"”
12. ;,angenehmes Heat-not-Bumn-Eriebnis"

13. ,optimiertel... ... ] Verdampfertechnik"

sofern nicht die Voraussetzungen einer Ausnahme nach § 19 Abs. 2 Nr. 1 oder Nr. 2 Ti
bakerzG vorliegen.

B. Der Antragsgegner hat die Kosten des Verfahrens zu tragen.

C. Der Verfahrenswert wird auf 20.000,00 € festgesetzt.

Mit dem Beschluss ist zuzustellen: Antragsschrift vom 23.09.2026 mit Anlagen

Grunde:

Die einstweilige Verfigung war aus den Griinden der hierzu verbundenen Antragsschrift vor
23.09.2026 zu erlassen.

Die Nebenentscheidungen folgen aus §§ 91, 3 ZPO.

Rechtsbehelfsbelehrung: |

Gegen die Entscheidung kann Widerspruch eingelegt werden. Der Widerspruch ist nicht an eine Frist geby’
den.

Der Widerspruch ist bei dem
Landgericht Berlin Il
Littenstrale 12-17
10179 Berlin

zu erheben.
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Der Widerspruch muss mit Schriftsatz durch eine Rechtsanwaltin oder einen Rechtsanwalt eingelegt werden.

Gegen die Entscheidung, mit der der Streitwert festgesetzt worden ist, kann Beschwerde eingelegt werden,

wenn der Wert des Beschwerdegegenstands 300 Euro (bersteigt oder das Gericht die Beschwerde zugelas-
sen hat.

Die Beschwerde ist binnen sechs Monaten bei dem

Landgericht Berlin |
Littenstralle 12-17
10179 Berlin

einzulegen.

Die Frist beginnt mit Eintreten der Rechtskraft der Entscheidung in der Hauptsache oder der anderweitigen
Erledigung des Verfahrens. Ist der Streitwert spéter als einen Monal vor Ablauf der sechsmonatigen Frist
festgesetzt worden, kann dig Beschwerde noch innerhalb eines Monats nach Zustellung oder formloser Mit-

teilung des Festsetzungsbeschlusses eingelegt werden. Im Fall der formiosen Mitteilung gilt der Beschluss
mit dem vierten Tage nach Aufgabe zur Post als bekannt gemacht.

Die Beschwerde ist schrifllich einzulegen oder durch Erklarung zu Protokoll der Geschéftsstelle des genann-
ten Gerichts. Sie kann auch vor der Geschafisstelle jedes Amtsgerichts zu Protokoll erklért werden; die Frist

ist jedoch nur gewahrt, wenn das Protokoll rechtzeitig bei dem oben genannten Gerichl eingeht. Eine anwalt
liche Mitwirkung ist nicht vorgeschrieben.

Rechtsbehelfe kénnen auch als elektronisches Dokument eingereicht werden. Eine einfache E-Mail genligt
den geselzlichen Anforderungen nicht.

Rechtsbehelfe, die durch eine Rechtsanwaltin, einen Rechtsanwalt, durch eine Behorde oder durch eine juris-
tische Person des offentlichen Rechls einschliefllich der von ihr zur Erfiillung ihrer dffentlichen Aufgaben ge-
bildeten Zusammenschlisse eingereicht werden, sind als elektronisches Dokument einzureichen, es sei
denn, dass dies aus technischen Griinden voribergehend nicht mdglich ist. In diesem Fall bleibt die Uber-
mittlung nach den allgemeinen Vorschriften zuléssig, wobei die vorlibergehende Unmdglichkeit bei der Er-

satzeinreichung oder unverziglich danach glaubhaft zu machen ist. Auf Anforderung ist das eleklronische
Dokument nachzureichen.

Elektronische Dokumente missen

mit einer qualifizierten elektronischen Signatur der verantwortenden Person versehen sein oder
von der verantwortenden Person signiert und auf einem sicheren Ubermittiungsweg eingereicht werden,

Ein elektronisches Dokument, das mit einer qualifizierten elektronischen Signatur der verantwortenden Per
son varsehen ist, darf wie folgl Gbermittell werden:

- auf einem sicheren Ubermittiungsweg oder

- an das fir den Empfang elektronischer Dokumente eingerichtete Elektronische Gerichts- und Verwal
tungspostfach (EGVP) des Gerichts.

Wegen der sicheren Ubermittiungswege wird auf § 130a Absatz 4 der Zivilprozessordnung verwiesen. Hin-
sichtlich der weiteren Voraussetzungen zur elektronischen Kommunikation mit den Gerichten wird auf die
Verordnung Uber die technischen Rahmenbedingungen des elektronischen Rechtsverkehrs und dber das be-
sondere elektronische Behdardenpostfach (Elektronischer-Rechisverkehr-Verordnung - ERVV) in der jeweils
geltenden Fassung sowie aul die Intemelseite www.justiz.de verwiesen.
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Priifvermerk

Die unten aufgefuhrten Dokumente sind elektronisch eingegangen. Die technische Prufung der elektronischen Dokumente
am 23.09.2026, 14:18:25 hat folgendes Ergebnis erbracht:

Angaben zur Nachricht:

sicherer Obermittiungsweg aus einem besonderen Anwaltspostfach.

Eingangszeitpunkt: 23.09.2026, 14:18:10
Absender: Peter Weiler
Nutzer-1D des Absenders: DE.BRAK.S5d2fbaee-8faD-4061-89a6-985¢8¢8327d4.07a9

Aktenzeichen des Absenders: VRS-26-006299

Empfanger: Landgericht Berlin I1 - Zivilsachen
Aktenzeichen des Empfangers:

Nachrichtenkennzeichen: itdzp_17901658837022d526d2f-aB6c-4a41-84de-0b64df970778

Angaben zu den Dokumenten:

Dateiname Format Informationen 1u(r) MM alektronischen Signatur({en)
Qualifiziert durch Berufsbezogenes am Prﬂfurl;;rill
signiert Attribut
nach ERVE?

Anlage_ASt_1_-_Satzung_des_Antrag | pdf nein
stellers_VRS-26-006299.pd!

Anlage_ASt_2_-_Bescheinigung_des | pdf nein
_Bundesamts_[ur_Justiz__VR5-26-00
6299 pdf

Anlage_ASt_3_-_Nachweis_Betreiber| pdf nein R
_VRS-26-006299.pdf

Anlage_ASt_d_-_Screenshot_der_Pro | pdf nein
duktbilder_VRS-26-006299.pdf

Anlage_ASt_5_-_Screenshot_der_We | pdf nein
rbeaussagen_VR5-26-006299.pdf

Anlage_ASt_6_-_Entscheidungssam | pdf nein T

mlung_VRS-26-006299.pdf

Anlage_ASt_7_-_Abmahnung_VRS-2 | pdf nein o
6-006299.pdf

Anlage_ASt_8_-_Zustellungsbeleg V| pdf nein ]
RS-26-006299.pdf

Anlage_ASt_9_-_Eidesstattliche Ver | pdf nein
sicherung_des_Zeugen_VRS-26-006
299.pdf

Antrag_auf_Erlass_einer_einstweilige | pdf nein 1
n_Verfugung_-_VRS-26-006299.pdf

xjustiz_nachricht.xml xml nein




Vereinssatzung
Pro Rauchfreie.V.
Stand: 13.09.2025

A. Aligemeines
§ 1 Name, Sitz, Eintragung und Geschiftsjahr £

« Der Verein fiihrt den Namen Pro Rauchfrei e.V. L-
« Sitz des Vereins ist Grafling.
« Der Verein ist im Vereinsregister des AG Deggendorf eingetragen.
+ Das Geschaftsjahr ist das Kalenderjahr

3.

™~
.

§ 2 Zweck des Vereins

1. Vereinszweck ist die Forderung des Verbraucherschutzes durch Verbraucherberatung und -ayfc
sowie die Forderung der offentlichen Gesundheitspflege dadurch, dass die elementaren &
Lebensbereiche der Menschen wie Arbeit, Bildung, Sport, Wohnen, Mobilitat, Freizeit und 5
Gesundheitseinrichtungen frei von Passivrauchen sind. Dariiber hinaus setzt sich der Verein dafir: 1.
dass Produkte zum Rauchen oder Dampfen auf dem Markt den tabak-, gesundheits -, steer-ung  *
lebensmittelrechtlichen Anforderungen zum Inverkehrbringen genigen und etwaige Vorgaben 2

Bewerbung eingehalten werden.
Das Ziel, die Verbraucherberatung und den Verbraucherschutz zu fordern, wird insbesondere dadurcn -

wahrgenommen, dass

o Verbrauchern Aufklirung und Beratung zu Waren und Dienstleistungen angeboten wird, die m
dem Konsum von (erhitzten und auch nikotinfreien) Tabakerzeugnissen, elektronischen Zigarett
Nachfiillbehiltern und Tabakerhitzern in Verbindung stehen oder bei denen ein solcher Konsum
einer Form betrieben oder propagiert wird, die mit den berechtigten Interessen der Verbraucher
und/oder der offentlichen Gesundheit im Widerspruch steht,
die Einhaltung der Vorgaben des gesamten Tabakrechts, insbesondere der Vorschriften zu
Tabakerzeugnissen, verwandten Erzeugnissen und des Tabaksteuerrechts, sichergestellt wird,
der Handel (stationar und online) auf die Einhaltung der Vorgaben des Jugendschutzes hin

iiberpriift wird.
2. Der Verein betatigt sich bei der Durchsetzung seiner Ziele auf allen gesellschaftlichen Ebenen.

a. Der Vereinszweck wird erreicht durch:

b. Einzelberatungen von Verbrauchern bei Anfragen.
c. Information méglichst vieler Menschen und hierbei insbesondere auch Verbrauchern, in Wort

Bild und Schrift.

Einbeziehung der Medien.

Dialoge mit Politikern, Parteien und Wirtschaftsfunktionaren.

Durchfiihrung von Aktionen,

Recherchen zu gesetzwidrigen Praktiken und deren Aufdeckung.

Angebot von Mediationsverfahren im Zusammenhang mit dem Verbraucher- und
Gesundheitsschutz.

Ausschopfung aller rechtlich zuldssigen und verfigbaren Mittel, insbesondere durch die
Wahrnehmung der Verbandsklagerechte, die dem Verein als anerkannte qualifizierte
Einrichtung im Sinne des Unterlassungsklagengesetz zustehen,

T o oo

3. Pro Rauchfrei ist politisch und religios neutral und steht in allen Belangen auf der Grundlage der
fre|.ho.f|tllc‘h flgmokratischen Grundordnung. Der Verein bekennt sich zu den Grundsatzen der
Antidiskriminierung. Niemand soll wegen Geschlecht, Abstammung, Hautfarbe, Behinderung, Herkunft,



Glauben sonater Stellung oder sexueller Identitat diskriminiert werden. Er legt Wert daraul, diesen
Grunduatzen mnerhalb des Vereins zugunsten seiner Mitglieder Geltung zu verleihen. Gegentibe

Migheden die eine mit diesen G undsatzen unvereinbare Gesinnung im Verelnsleben offenbaren,
Lann der Vorstand OrdnungsmaRnahmen bis hin zum Ausschluss aus dem Verein beschlieRen

S 3 Gemeinnutzigheit

|
-

re

e

Der Verein verfolgt ausschlieRlich und unmittelbar gemeinniitzige Zwecke im Sinne des Abschnitts
“Steverbegunstigte Zwecke" der Abgabenordnung.

Der Verein ist selbstlos tatig. Er verfolgt nicht in erster Linie elgenwirtschaftliche Zwecke. Alle Mitte
des Vereins durfen nur zu satzungsmiRigen Zwecken verwendet werden.

Dve Mitglieder erhalten in ihrer Eigenschaft als Mitglieder keine Zuwendungen aus den Mitteln des

Vereins. Keine Person darf durch Ausgaben, die dem Zweck des Vereins fremd sind, oder durch
unverhaltnismaRig hohe Vergitungen begiinstigt werden.

4  Ausscheidende Mitglieder haben gegen den Verein keinen Anspruch am Vereinsvermogen.
§ 4 Mitglieder und Unterstitzer

1.

Mitglied des Vereins kann jeder werden.
Der Verein besteht aus:
a. Mitgliedern mit Stimmrecht

b. Mitgliedern ohne Stimmrecht (Unterstiitzer)
¢. Ehrenmitgliedern

Mitglieder mit Stimmrecht sind alle Mitglieder, die sich aktiv am Vereinsleben beteiligen, ohne
Riicksicht auf das Lebensalter. Nur Mitglieder, die wenigstens den Mindestbeitrag entrichtet haben,
sind Mitglieder mit Stimmrecht im Sinne dieser Satzung,.

Mitglieder ohne Stimmrecht (Unterstiitzer) sind Mitglieder, die einen Antrag auf Mitgliedschaft gestelit
und keinen oder weniger als den Mindestbeitrag entrichtet haben.

Freunde sind alle sonstigen, dem Verein zugehdrigen Personen und Organisationen: leder hat die
Moglichkeit sich vom Verein beim Nichtraucherschutz vertreten zu lassen (Freund). Freund wird man
durch Abgabe einer Willenserkldrung.

Auf Vorschlag jedes stimmberechtigten Mitglieds kann die Mitgliederversammlung Personen, die sich
um den Verein in besonderer Weise verdient gemacht haben, zu Ehrenmitgliedern ernennen.

§ 5 Erwerb der Mitgliedschaft oder der Zugehdrigkelt

4.

5.

Die Mitgliedschaft wird durch Aufnahme erworben,

Die Zugehorigkeit als Freund entsteht durch Verleihung eines stimmmandats an den Verein oder durch
Mitwirkung an Aktivitaten des Vereins.

Mindestvoraussetzungen sind dabei folgende Angaben: Vor- und Nachname, vollstandige Anschrift,
Geburtsdatum und/oder E-Mailadresse.

Die Vereinsmitgliedschaft entsteht durch Bestatigung des Vereins, Eine Zugehorigkeit als Freund
entsteht durch einfache Willenserkldrung.

Ein Aufnahmeanspruch besteht nicht. Die Ablehnung der Aufnahme muss nicht begrundet werden.

§ 6 Beendigung der Mitgliedschaft oder Zugehdrigkeit

1.
2.

3.

Jede Art der Mitgliedschaft endet durch Kundigung, Ausschluss oder Tod.
Die Kiindigung hat schriftlich oder elektronisch gegenuber dem Vorstand tu erfolgen. Der Austritt kann

nur mit einer Frist von drei Monaten zum Ende des Geschaftsjahres erklart werden. Die Beitragspflicht
besteht bis zum Kindigungs- oder Ausschlusszeitpunkt fort.

Durch die Kiindigung einer Mitgliedschaft mit stimmrecht besteht die Mitgliedschaflt ohne Stimmrecht
fort, sofern dagegen kein Widerspruch erfolgt.

4. Jede Art der Mitgliedschaft oder Zugehorigkeit, die in Tauschungsabsicht entstanden ist, st nichtig



§ 7 Ausschluss aus dem Verein als Mitglied

1

[ o]

Ein Ausschluss kann erfolgen, wenn ein Mitglied in grober Weise den Interessen des Verer,
Ziele zuwiderhandelt oder ein wichtiger Grund gegeben ist. Ein wichtiger Grund liegt 'ﬂ'bo«
dann vor, wenn ein Beitragsriickstand in Hhe von zwei Jahresbeitragen vorliegt, “*.l 1
Uber den Ausschluss entscheidet der Vorstand auf Antrag. Zur Antragstellung ist jedes Mitghay
berechtigt. '

3. Der AusschlieRungsantrag ist dem betreffenden Mitglied samt Begriindung mit der Auffordey,,
2uzuleiten, sich binnen einer Frist von zwei Wochen schriftlich oder elektronisch zu erkljre,
Ablauf der Frist ist unter Beriicksichtigung der etwa eingegangenen AuRerung des Mitglieq, W J 3
entscheiden.

4. Besteht der Vorstand nicht nur aus dem Vorsitzenden, sondern auch aus weiteren Stellvertrey,,,
Uber den Ausschluss einstimmig entschieden. oy

5. Der AusschlieBungsbeschluss wird sofort mit Beschlussfassung wirksam.

6. Der Beschluss des Vorstandes ist dem Mitglied schriftlich oder elektronisch mit Grunden mitzyte,

7. Gegen den AusschlieBungsbeschluss steht dem betroffenen Mitglied das Rechtsmittel der Beschv.;, |
zu. Diese ist innerhalb einer Frist von 2wei Wochen ab Mitteilung der Entscheidung schriftlich oger
elektronisch an den Vorstand zu richten. Sie ist zu begriinden. Die Beschwerde hat keine aufschieps,
Wirkung.

8. Uber die Beschwerde entscheidet die nachste Mitgliederversammlung.

9. Der Weg zu den ordentlichen Gerichten bleibt unberiihrt.

B. Rechte und Pflichten der Mitglieder

§ 8 Beitrige

1. Beitragshéhe und deren Modalitdten regelt die Beitragsordnung.

2. Die Beitragsordnung kann mit Mehrheitsbeschluss des Vorstands jederzeit geandert werden, L

= W

Veranderungen der Beitragsordnung sind den betroffenen Mitgliedern zeitnah mitzuteilen.
Mitglieder haben jede Anderung der Post- und Emailadresse zeitnah mitzuteilen, damit die
ordnungsgemaRe Mitgliederverwaltung sichergestellt bleibt. Kosten, die dem Verein fur eine
Nachermittiung der Adresse notwendigerweise entstehen, sind vom Mitglied zu tragen.

§ 9 Ordnungsgewalt des Vereins

1

Jedes Mitglied, ob mit oder ohne Stimmrecht, verpflichtet sich, sich gegebenenfalls einem gegen ihn |
eingeleiteten Ordnungsverfahren zu unterwerfen.

Jedes Mitglied ist verpflichtet, im Rahmen einer Anhorung auf Verlangen des Ordnungsorgans
wahrheitsgemal auszusagen.

Gleiches gilt fur Verfahren nach § 7 der Satzung.

sollte es zwischen dem Verein und einem Mitglied zu Streitigkeiten aus dem Mitgliedschaftsverhaltnis
kornmen, ist zunachst eine Klarung mit dem Vorstand herbeizufiihren. Gegen eine Entscheidung des
Vorstandes hat das betroffene Mitglied das Recht, die ndchste Mitgliederversammlung anzurufen.

C. Die Organe des Vereins

§ 10 Die Vereinsorgane

1.

2.
3.

Die Organe des Vereins sind:
a. die Mitgliederversammlung,
b. der Vorstand nach § 26 BGB.
Alle Organmitglieder sind ehrenamtlich tatig.
Kosten und Auslagen, die im Rahmen von Vereinsaktivitaten entstehen, werden nach MaRgabe der
verwaltungs- und Reisekostenordnung des Vereins erstattet



Die verwaitungs- und Reisekostenordnung wird vom Vorstand beschiossen.

11 Ordentliche und auBerordentiiche Mitgliederversammiung

11
12.

Die Mitgliederversammiung ist das hochste gesetzgebende Organ des Vereins.

Eine ordentliche Mitgliederversammiung findet in der Regel einmal jahriich statt. Die Einberufung
erfolgt durch den Vorstand mittels intemet, E-Mail, Fax oder Brief. Zwischen dem Tag der Einberufung
und der Minghederversammiung muss eine Frist von mindestens zwei Wochen liegen. Die
Tagesordnung, die der Vorstand festlegt, ist der Einladung bezufigen.

Eine auRerordentiiche Mitgliederversammiung ist einzuberufen, wenn dies im Interesse des Vereins
erforderfich ist. Absatz 2 gilt entsprechend. Das Minderheitenveriangen ist von mindestens 20 % der
/ereinsmitglieder zu steflen.

Jede ordnungsgemak einberufene Mitgliederversammiung ist unabhangig von der Anzahl der
anwesenden Mitgheder beschlussfahig

Die Mitgliederversammiung wird von mindestens einem Mitglied des Vorstandes geleitet.

Alle Abstimmungen und Wahlen erfolgen offen per Handzeichen Dem Antrag auf geheime
Abstimmung ist zu folgen

Jedes Mitglied mit Simmrecht kann bis spatestens eine Woche vor der Mitgliederversammiung

schriftlich beim Vorstand eine Erganzung der Tagesordnung beantragen. Der Versammiungsleiter hat
Erganzungen der Tagesordnung die von den Mitgliedern beantragt wurden, bekanntzugeben. Die
Versammiung beschlieft die Aufnahme von Erganzungen der Tagesordnung.

Antrage zur Mitgliederversammiung konnen vom Vorstand und von den Mitgliedern mit Stimmrecht
eingebracht werden. Sie mussen mindestens vier Wochen vor der Versammiung dem Vorstand
schriftlich mit Begrundung voriiegen

Fur die Zulassung von Dringlichkeitsantragen rur Beratung und Beschlussfassung ist die einfache
Mehrheit der anwesenden Stimmberechtigten erforderiich. Als Dninglichkeitsantrage sind nur solche
Antrage zulassig, die ihrer Natur nach nicht fristgerecht eingereicht werden konnten.
Satzungsanderungen oder Auflosungsantrage sind von dieser Regelung grundsatzlich ausgeschlossen.
Nur personlich anwesende Mitglieder sind summberechtigt, sofern dies nicht durch andere Punkte der
Satzung abweichend geregelt wird.

Weitere Einzelheiten konnen vom Vorstand in einer Geschaftsordnung geregelt werden.

Jedes Mitglied mit Stimmrecht hat die Moglichkeit, maximal ein anderes Mitglied mit Stimmrecht per
Volimacht zu vertreten.

- 12 Zustandigkeit der Mitgliederversammiung

1
2.
3.
a4
5.
6.
7.
8.

Die Mitgliederversammiung ist ausschlieBlich in folgenden Vereinsangelegenheiten zustandig:

Entgegennahme des Jahresberichts des Vorstandes,
Entlastung des Vorstandes,

Genehmigung des vom Vorstand aufgesteliten Haushaltsplans fir das nachste Geschaftsjahr,
Wahl und Abberufung der Mitglieder des Vorstandes,

Wah! des Kassenprufers,

Anderung der Satzung und Beschlussfassung uber die Auflosung/Fusion des Vereins,
Ernennung von Ehrenmitgliedern/Ehrenvorstanden,

Beschlussfassung bagl. Beschwerden uber Vereinsausschiusse,

9. Wahl der Delegierten zu Verbandstagungen,
10. Beschlussfassung uber eingereichte Antrage,
11. Verabschiedung von Vereinsordnungen, soweit diese nicht nach Satzung oder Beschluss der

Mitgliederversammiung in den Zustandigkeitsbereich des Vorstandes fallen.

§ 13 Vorstand

1
2

Der Vorstand des Vereins besteht aus dem Vorsitzenden, weicher den Verein fuhrt.
Daruber hinaus konnen Mitglieder in folgende Amter gewahit werden:



o

a. Stellvertretende/r Vorsitzende/r,

b. Max. zwei weitere Stellvertreter V4
Werden diese Amter besetzt, besteht der Vorstand aus dem Vorsitzenden und den gewshpen
Stellvertretern. ﬂ

3. Besteht der Vorstand nicht nur aus dem Vorsitzenden, sondern auch aus weiteren Stellvertreter, . &
kann er bei Zustimmung von mindestens 2/3 der Mitgliederversammliung in Form einer Blocky, g, p
erneut gewahlt werden.

4. Der Vorstand wird durch die Mitgliederversammlung gewahit. y

5. Die Amtszeit betragt zwei Jahre. Wiederwahl ist zuldssig. Abwesende konnen gewahit werden, o
sie ihre Bereitschaft zur Annahme des Amtes vorher erklart haben.

§ 14 Aufgaben und Zustindigkeiten des Vorstands

1. Der Vorstand ist fir alle Angelegenheiten des Vereins zustandig, soweit sie nicht durch die Satzung
einem anderen Organ des Vereins Ubertragen sind.

2. Der Vorstand hat insbesondere folgende Aufgaben:

Vorbereitung und Einberufung der Mitgliederversammiung

Ausfihrung von Beschlussen der Mitgliederversammiung

Buchfihrung, Erstellung des Jahresberichts und der Jahresrechnung

Beschlussfassung uber die Aufnahme von Mitgliedern

Ausschluss von Mitgliedern

" anoow

3. Der

<

orstand kann folgende Aufgaben delegieren:

die des Schatzmeisters,

die des Pressesprechers,

die des Eventmanagers,

die des Jugendvertreters, l
die des Schriftfuhrers,

und weitere.

§ 15 Vorstand gem. § 26 BGB

1. Der Verein wird gerichtlich und auBergerichtlich durch den Vorstand vertreten.
2. Esbesteht Einzelvertretungsbefugnis.

§ 16 Beschlussfassung, Protokollierung

1. Alle Organe des Vereins fassen ihre Beschlusse mit der einfachen Mehrheit der abgegebenen Stimmen.
soweit diese Satzung keine anderen Regelungen vorsieht. Stimmenthaltungen und ungiltige Stimmen
werden nicht bericksichtigt. Stimmengleichheit bedeutet Ablehnung,

2. Eine Stimmrechtsibertragung istin § 11.12 geregelt.

3. Alle Beschliisse der Organe sind schriftlich zu protokollieren und vom jeweiligen Protokollfuhrer und
vom Leiter der Versammlung zu unterzeichnen.

§ 16a Digitale Teilhabe im Verein

P anNn oo

1. Alle durch die Vereinsorgane getroffenen Beschlisse kannen auch elektronisch gefasst werden.

2. Sofern durch die Satzung die Einberufung von Prasenzsitzungen vorgesehen ist, insbesondere
Mitgliederversammiungen, konnen diese auch ganz oder teilweise virtuell stattfinden. Die Wahl, ob
eine Sitzung in Prasenz oder virtuell stattfinden sollte, liegt dabei im Ermessen des Vorstands.

3. Sofern durch die Satzung Wahlen und Abstimmungen vorgesehen sind, konnen diese auch ganz oder
teilweise virtuell erfolgen. Die Wahl- und Abstimmungsgrundsatze sind dabei durch geeignete
technische Vorkehrungen zu wahren.
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Die nyheren Einzelheiten zur Umsetzung der digitalen Teilhabe am Vereinsleben, insbesondere die
technischen und organisatorischen Belange, obliegen dem Vorstand.

D. Sonstige Bestimmungen
'§ 17 Satzungsinderungen

1.

Uber Satzungsanderungen entscheidet die Mitgliederversammlung mit einer Mehrheit von zwei
Dritteln der abgegebenen giiltigen Stimmen.

Antrage auf Satzungsanderungen missen mindestens sechs Wochen vor der Mitgliederversammlung
beim Vorstand eingereicht werden.

§ 18 Vereinsordnungen

s 1

2.
3.
4

o

)

Der Vorstand ist ermachtigt, u. a. folgende Vereinsordnungen bei Bedarf zu erlassen:

Ehrenordnung,

Beitragsordnung,

Finanzordnung,

Geschaftsordnung,

Verwaltungs- und Reisekostenordnung,
Ordnung fir den elektronischen Schriftverkehr.

§ 19 Kassenpriifung

1

Die Mitgliederversammlung wahlt einen Kassenpriifer, welcher nicht dem Gesamtvorstand angehéren
darf.

Die Amtszeit des Kassenpriifers entspricht der des Vorstandes.

Der Kassenpriifer priift alle zwei Jahre die Einnahme- und Ausgabenrechnung mit allen Konten,
Buchungsunterlagen und Belegen der beiden vergangenen Jahre und erstattet dem Vorstand und der
Mitgliederversammlung dariiber Bericht.

Stellt sich kein Kassenpriifer zur Wahl, erklirt sich jedoch eine Person wahrend des laufenden
Geschaftsjahrs zur Ausiibung des Amtes bereit, kann der Vorstand diese Person vorlaufig als
Kassenpriifer ernennen. Die Mitgliederversammiung entscheidet bei der nachsten turnusgemagen
Hauptversammiung endgiiltig Gber die Ernennung.

Stellt sich kein Kassenpriifer zur Wahl und wird auch kein Kassenprifer vom Vorstand nach Nr. 4
vorlaufig ernannt, so steht die Entscheidung der Mitgliederversammiung iber die Entlastung des
Vorstandes einer beanstandungslosen Kassenpriifung gleich.

E. Schlussbestimmungen

§ 20 Auflésung des Vereins und Vermogensanfall

1

Zur Aufldsung des Vereins ist eine Mehrheit von vier Fiinfteln der abgegebenen giltigen Stimmen
erforderlich. o i .

Falls die Mitgliederversammlung nichts anderes beschlieft, sind im Falle der Aufidsung der Vorsitzende
und, soweit gewihlt, sein Stellvertreter als die Liquidatoren des Vereins I:{estellt. )

Bei Auflésung oder Aufhebung des Vereins oder bei Wegfall seines bisherigen Zweckes fallt das
Vermogen des Vereins an eine durch die eingesetzten Liquidatoren zu benennende gemeinniitzige und
steuerbegiinstigte Korperschaft, die es unmittelbar und ausschlieBlich zur Forderung der offentlichen
Gesundheitspflege zu verwenden hat.

§ 21 Gilltigkeit dieser Satzung, Schlussbestimmungen

1,

Diese Satzung wurde durch die Mitgliederversammlung am 18.09.2004 beschlossen. Sif w?rde
gedndert durch Vorstandsbeschluss vom 22.11.2004 gemaR den Forderungen des zustandigen
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Finanzamtes fir die Anerkennung der Gemeinnitzigkelt und am 8.10.2005 und am 3,9, )
20.10.2012 und am 28.09.2019 und am 27. 11,2021und am 21.10.2023 durch die \

Mitgliederversammiung.
2. Die Satzung tritt mit Eintragung in das Verel
3. Der Vorstand wird erméchtigt, alle erforderlichen
der Gemeinniitzigkeit und der Eintragung dieser Satzung
4. Alle bisherigen Satzungen des Vereins treten zu diesem Zeitp

nsregister In Kraft.

Anderungen durchzufUhren, die fr g .
Ins Vereinsregister notwendig g/, b,

unkt damit auBer Kraf,

Datum der letzten Anderung/Neufassung: 13.09.2025
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HAUSANSCHRIFT  Adenauerallee 98-103, 53113 Bonn
POSTANSCHRIFT 53094 Bonn
TEL +40 228 69 4106331
FAX <40 228 99 410-5050
REFERAT []I 2

AXTENZEICHEN 112 - TO34NE - A2 412013

m
o

Bescheinigung uber die Eintragung
in die Liste qualifizierter Einrichtungen

nach § 4 Unterlassungsklagengesetz (UKIaG)

A

Gemall § 4 Abs. 3 Satz 2 UKIaG wird bescheinigt, dass der Verein
»Pro Rauchfrei e. V.*

mit Sitz in Miinchen
Amtsgericht Miinchen, VR 18737

in der Liste qualifizierter Einrichtungen eingetragen ist.

Diesa Beschein’.gung besagt nichts Gber das Foribestehen der Eintragung iber das Ausstellungsdatum hinaus.
Die aktuelle Liste qualifizierter Einrichtungen kann im Intemelauftritt des Bundesamts fur Justiz
(m-b““dﬂﬁlumizamt‘de] unter dem Link .Themen > Biirgerdienste > Verbraucherschutz* abgerufen werden.

.

Bonn, den 16. Marz 2017
Im Aufirag

s

(Mikler)
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Q Ssuche bei Kulti Kiosk

Vuse Lost Mary Flerbar Blu Bar Al

€10.00
Flerbar M E-
Shisha 600...

Produktinfo

0.00

Flerbar 600
Einweg E-...

Produktinfo

Flerbar M E-
Shisha 600...

2mi

Produktinfo

€10.00
Flerbar 600
Einweg E-..

1 Stk
Produktinfo




Produkt enthalt
Nikotin:

Flerbar M E-Shisha 600
Alberry 20mg, 2 ml

Max. pro Bestellung: 10

2mi

10,00 € 18+ €5,000.004

Die Flerbar M Alberry st eine raffinierte

Beerenmischung, die speziell fur ein
harmonisches Geschmackserlebnis

mehr anzelgen

Dieser Artikel st nicht fir Angebote oder .
Wolt-Guthaben geeignet.

T Zur Bestellung hinzt




Flerbar 600 Einweg E-
Zigarette Pineapple lce
20mg, 2 ml

JO0€ 18+

Qie Flerbar 600 Ananas-Eis liefert ein
Intensives, tropisches Aroma. Der Geschmack

kombiniert die markante, si-s&uerliche Note
mehr anzeigen

e

Dieser Artikel ist nicht filr Angebote oder
Wolt-Guthaben geeignet.

uktinfo

1T <+ Zur Bestellung hinzu




Blu Bar 1000 Einweg E-
Zigarette Dragonfruit Punch,

1Stiick

Max. pro Bestellung: 10

1 Stk.
13,00 € 18+ 13,00 €/St.

Die blu bar von blu Ist eine Einweg-E-Zigarette,
die aufgrund ihrer kompakten GroRe
transportabel ist. Das Gerét ist bereits mit
mehr anzeigen

Dieser Artlkel Ist nicht fir Angebote oder
Wolt-Guthaben geeignet.

1 =+ Zur Bestellung hinzt




Elf Bar Lost Mary BM600
Kiwi Passion Fruit Guava, 1

Stiick
Max. pro Bestellung: 10
1 Stk.

000€ 18+ €10.00/St.

-Aroma: Kiwi, Passionsfrucht, Guave
- Geschmack: fruchtig

-GroBe: 66 x 35 x 16mm
n anzeigen

Dieser Artikel ist nicht fur Angebote oder
Wolt-Guthaben geelgnet.
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Flerbar 600 Einweg E-
Zigarette Mango Ice 20mg, 2
mi

Max. pro Bestellung: 10

1 Stk.
10,00 € 18+ : €10.00/st

Die Flerbar 600 Mango Ice bietet ein
tropisches und zugleich erfrischendes

Geschmackserlebnis. Sie kombiniert das
mehr anzeigen

Dieser Artikel ist nicht fir Angebote oder
Wolt-Guthaben geeignet,

Zur Bestellung hinzt




Produktinfo

Flerbar M E-Shisha
600 Alberry 20mg,2
ml

Die Flerbar M Alberry ist eine raffinierte
Beerenmischung, die speziell fUr ein
harmonisches Geschmackserlebnis
entwickelt wurde. Der Name ‘Alberry’
leitet sich oft von einer Komposition
verschiedener Waldbeeren ab — primar
eine Mischung aus siien Blaubeeren,
aromatischen Himbeeren und einem
Hauch von Brombeere. Im Gegensatz zu
vielen "lce"Sorten steht hier die
natiirliche Fruchtsiife im Vordergrund,
oft abgerundet durch eine ganz dezente
Frische, die das Aroma belebt, ohne es
zu dominieren.

GTIN

4061 765990100

Ursprungsland




Produktinfo

Flerbar 600 Einweg E-
Zigarette Pineapple
Ice20mg, 2 ml

Die Flerbar 600 Ananas-Eis liefert ein
intensives, tropisches Aroma. Der
Geschmack kombiniert die markante,
sii-sduerliche Note einer reifen Ananas
mit einer kraftigen Portion Kiihle (Ice) im
Abgang. Diese Kombination macht die
Sorte besonders erfrischend und
verhindert, dass die Fruchtsuile zu
schwer wirkt. Durch die Mesh-Coil-
Technologie wird das Aroma prazise
freigesetzt, was flr ein konstantes
Dampferlebnis bis zum letzten Zug
sorgt,

GTIN
4061765921128

Ursprungsland

f"'Mm
\ |I||[L1




Produktinfo

VIR u\_,gullus..iu Wl lihiwiiva v Wi

verhindert, dass die FruchtsiiRe zu
schwer wirkt. Durch die Mesh-Coil-
Technologie wird das Aroma prazise
freigesetzt, was fur ein konstantes
pampferlebnis bis zum letzten Zug
sorgt.

GTIN
4061765921128

Ursprungsiand
China

Hinweise zur
Lagerung/Verwendung

Kiihl und trocken lagern. Fiir Kinder und
schwangere Frauen nicht empfohlen.

Produzentinfo
OLE Tech GmbH

Inverkehrbringerinfo

NIKA Tobaceo GmbH
HauptstraRe 161, 68259 Mannheim




Flerbar 600 Einweg E-
Zigarette Mango Ice
20mg, 2 ml

Die Flerbar 600 Mango Ice bietet ein
tropisches und zugleich erfrischendes
Geschmackserlebnis. Sie kombiniert das
vollmundige, siiBe Aroma einer reifen
Mango mit einer kréftigen Portion Ice
(Kthlung) im Abgang. Die Kombination
sorgt fur ein ausgewogenes Verhaltnis
zwischen exotischer FruchtsiiRe und
belebender Frische. Dank der
optimierten Verdampfertechnik liefert
das Gerat einen sehr klaren Geschmack,

der bis zum Ende der Kapazitat konstant
bleibt,

GTIN
4061765921166

Ursprungsland
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Terea Bro... <

v
X wolt.com

Produktinfo

Terea Bronze, 20
Stuick

Sanft und ausgewogen mit nussigen und
malzigen Noten. Harmonischer
Geschmack fiir ein angenehmes Heat-
not-Burn-Erlebnis.

GTIN
4023500046152

Ursprungsiand

Deutschland

Hinweise zur
Lagerung/Verwendung

Aulter Reichweite von Kindern aufbewahren.

Produzentinfo

-




Beglaubigte Abschrift
Landgericht Hamburg
Az.. 402 HKO 67/25

Verkilnde! am 23,04 2026
Hengelhaupt, JAng
Urkundsbeamtin der Geschéftsstelle
Urtell
IM NAMEN DES VOLKES
In der Sache

Pro Rauchfrei e. V., vertreten durch das Mitglied des Vorstandes Stephan Weinberger, Birker-
stralle 7, 94439 Grafling

.w

Rechtsanwalle Mueller.legal Rechtsanwalte Partnerschaft, Mauerstrale 66, 10117 Beriir,
Gz.: 58-000776.26

gegen
e B b o

- Beklagter -
Rechtsanwaite [
A,

erkennt das Landgericht Hamburg - Kammer 2 fir Handelssachen - durch die Vorsitzende
Richterin am Landgericht Bldmer auf Grund des Sachslands vom 31.03.2026 fir Recht:

I Dem Beklagten wird es bei Meidung eines vom Gericht fiir jeden Fall der Zuwiderhand-
lung festzusetzenden Ordnungsgeldes bis zu 250,000 Euro, ersatzweise Ordnungs-
haft, oder Ordnungshaft bis zu sechs Monaten

untersagt,

im geschafiichen Verkehr im Interet
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{_for Tabakerzeugnisse wie folgt zu werben:

a)
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d)

Prgul . Hior finden Sie unsare aktuellen Angebote Stébern Sie
i unseren aklugllen Aktionen & Angeboten und entdecken Sie
Ihre Liehiinguprodukte zu gunstigen Preisen

i 19 [5e-
| JETZT HIER
Winsion | BESTELLEN!

Rauchen ist thdlich

o)
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Tabak online kaufen:
Unsere Tabaksorten, Tabakmarken und Bestseller
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T W e

Tabak ohne Zusatzstoffe

Tasak chne Zunatestoffe <ind b auf die elemer sren
Bestan Mtedle Nikotin oder Tesr kerearle, ZJusitze oder
Caschmackisioffe bmgemmc M, wie beispieliwese
Glyzenn ocer sthansche Owe - purer Tapsk-Genuss st
50 garantien

k)

PALL MALL Authentic
Tobacco Red XXL {ohne...

Mit ihvemn satten Burieyanied bletet
unsere Autheniic Red Tebakmischung
dan vollen Und wirzigen GeschmaciL

It 0 077 Kingramm (37708 € / |
Wi ogrammi

19,98 ¢+

I cen Warenkorh

Snfn f pered 14
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2. in Newslettern fiir Tabakerzeugnisse und / oder erhitzte Tabakerzeugnisse zu werben, wenn
dies geschieht wie in Anlage 3 wiedergegeben.

Die Kosten des Rechtsstreits tragt der Beklagte.

i Das Urtell ist voriaufig volistreckbar, hinsichtiich der Unterlassungsanspriche gegen Si-

cherheitsleistung in Hohe von 45,000 Euro, hinsichtiich der Kosten gegen Sicherheitsleis-
tung in Héhe von 110% des jeweils zu vollstreckenden Betrages.

Iv. Der Streitwert wird auf 40.000 Euro festgesetzt.

Tatbestand:

Die Parteien streiten um die wettbewerbsrechtliche Zulassigkeit der aus dem Tenor ersichtiichen

Abbildungen auf der Webseite des Beklagten sowie eines von diesem versandten E-Mail-News-

?‘: Kiager ist en? Verbraucherschutzverband, der sich fir Nichtraucherschutz und Tabakpraven-
einsetzt und in die Liste qualfizierter Einrichtungen nach § 4 UKIaG eingetragen ist (Kiageran-

‘;:;‘” und 16). Wegen seines Vereinszwecks wird auf § 2 Nr. 1 seiner Satzung, Kiageraniage 2,
8 genommen

Der .
Bokigte verreipy Uber seinen Online-Shop unter der Adresse www [N e gewerblich
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im Versandhandel u.a. Tabakerzeugnisse und verwandte Erzeugnisse SOwie
(Anlagen B 1 und B 2), die einen Umsaltzanteil von (ber 99 % ausmachen %

Der Kldger beanstandet verschiedene auf den Webseiten des Beklagten 2, p
Angebotes enthaltene Bilddarstellungen und Texte als Verstdle gegen das T, &
§ 19 Abs. 2 Batz 1, Abs. 3 TabakerzG. Sémtiiche Darstellungen wiesen eipgp - N
anpreisenden Gehalt auf.

Weiter rilgt der Kiager einen werblichen Newsletter des Beklagten (Kiageraniage 3, g
unzuldssige Tabakwerbung enthalte. Dass man sich fiir den Newsletter registrieren rnt:
fiir die Adressierung einer breiten Offentlichkeit ohne Belang.

Der Kldger meint, das Werbeverbot des § 19 TabakerzG msse fiir alle Megien gellen, Gy,
an die breite Offentiichiet richten, mithin auch fir spezialisierte Online-Shops des Tabakdg,
dels wie den des Beklagten. Er greife ausdriicklich nicht die Werbung von Tabakerhitzay ,
sondern die gleichzeitig abgebildeten Tabaksticks.

Nachdem der Kldger zundchst beantragt hatte, es unter Androhung gesetzlicher Ordnungsma:
dem Beklagten zu gebieten, es zu unterlassen, im geschftiichen Verkehr fur Tabakerzeugs
im Internet oder durch E-Mails zu werben, solange nicht die Voraussetzungen einer Ausnahm
nach § 19 Il 2 Nr. 1 oder Nr. 2 TabakerzG vorfiegen, wenn dies geschieht, wie zuletzt in der
mahnung des Klagers vom 11.12.2023 (VRS-2023/035/AB (H-HH)) dargestelit, hat er nach =
richtlichen Hinweisen seine Klage zweifach umgestalit.

Der Klager beantragt zuletat,
- wie erkannt -

wobel er zu Ziffer |. 2. wortlich beantragt hat: ,in Newslettern fGr Tabakerzeugnisse w<
oder erhitzte Tabakerzeugnisse Produkte zu werben, wenn dies geschieht wie in Aniage -

wiedergegeben”, '
Der Beklagta beantragl,

die Klage abzuweisen

und fiir den Fall, dass das Gericht den Klageantragen ganz oder zum Teil statigibt, cer

Beklagten eine Frist zur Umstellung bis zum 30. Juni 2026 zu gewahren. [

Der Beklagte sieht in der Stellung der neuen Klagantrige eine unzuldssige Klageanderung, def &
nicht zustimme und die auch nicht sachdienlich sei. Die neyen Antrage fOhrten zu einer Kiag="

weiterung, (berdies sei der Antrag zu 2. weiterhin unbestimmt,

Der Beklagte nimmt die Aktiviegitimation des Klagers in Abrede. Der Satzungszweck des Kag=*
bestehe allein darin, sich gegen die Folgen des Passivrauchens durch den Konsum von T2
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waren durch andere einzusetzen. Dieser Zweck sei beim Vorgehen gegen Werbung fr E-Ziga-
retten Uberschritten. Auch sei das Vorgehen gegen vermeintiiche Werbung in einem spezialisier-
ten Online-Fachhandel fur Tabakerzeugnisse, den nahezu ausschiielliich Raucher mit konkretem
Kaufinteresse aufsuchen, offensichtiich nicht vom Satzungszweck des Klagers umfasst. Er riigt
weiter die fehlende Klagebefugnis auch aufgrund mangeinder finanzieller Mittel.

Der Beklagte meint, das Verbot des § 19 Abs. 3, Abs. 2 Salz 1 TabakerzG solie und dirfe keine
Werbung in reinen Tabak-Onlineshops erfassen. Die Vorschrift sei in Anbetracht der gesetzgebe-
rischen Entscheidung for die grundstzliche Zulassigkeit der Tabakwerbung restriktiv auszulegen.
Dies gebdten auch Art. 12 Abs. 1 - seine Berufsauslbungsfreiheit - und Art. 3 Abs. 1 GG, wel-
cher eine ungerechtfertigte Schiechterstellung des Online-Tabakhandels gegeniiber dem statio-
naren Tabakhandel untersage. Die Privilegierung des Fachhandels (§ 208 Satz 2 TabakerzG)

misse sowohl fir den stationaren als auch den Online-Fachhandel gelten. Ein Online-Shop sei

als ,elektronischer” Verkaufsraum zu qualifizieren, da dieser ebenso wie ein physisch realer Ver-
kaufsraum Offentiich zuganglich ist und durch den Kunden Laufgesucht’ werden masse. Bei Er-
lass des Verbots nach Art. 3 Abs. 2 der Richtlinie 2003/33/EG (Tabakwerbe-RL) und dem diese

Vorschrift umsetzenden § 19 Abs. 3 TabakerzG waren Tabak-Onlineshops noch nicht bekannt

und fir die Gesetzgeber nicht abzusehen. Ein Werbeverbot wirde dem Beklagten einen Verkauf

seiner Produkte nahezu unmbglich machen.

Zudem zeige die Auslegung und Entstehungsgeschichte der zu Grunde liegenden Tabakwerbe-
RL. dass mit .Versffentlichungen* nur solche Druckerzeugnisse gemeint seien, die sich mit ei-
nem eigenen, dber die Werbung hinausgehenden Inhalt an die Offentlichkeit wenden. Verboten
sei Werbung demzufolge nur, wenn sie in der Presse oder in Verdffentlichungen erfolgt, die pri-
mar einen anderen Gegenstand und Inhalt haben, und sich die Werbung an diese anhangt. Ver-
hindert werden sofle so die Verknipfung von Tabakwerbung mit anderen gedruckten Inhalten,
durch die sich die Werbung Lesem auch gegen deren Willen aufdrang!. Dies sei beim reinen Ta-
bak-Onlineshop des Bekiagten, vor dessen Besuch man sich — unstreitig - als .Raucher/in und
{iber 18 Jahre alt* legitimieren miisse, nicht der Fall.

SchiieBlich konne § 19 Abs. 3 TabakerzG nurim grenzilberschreitenden Verkehr Anwendung fin-
den, da der europaische Richtiiniengeber seine Gesetzgebungskompetenz allein auf Art. 85
EG-Vertrag und damit auf das Erfordemis von Regelungen zum Abbau von Handelshemmnissen
fur den Binnenmarkt stitzen konnte. For rein nationale Sachverhalte, wie sie der Beklagten durch
Geoblocking sicherstelle, kdnne das Verbot nicht geften.

Der Beklagte fiihrt weiter aus, das Tatbestandsmerkmal der Werbung sei vor dem Hintergrund
der allgemeinen Zulassigkel des Verkaufs von Tabakerzeugnissen und Zubehor auszulegen. Ver-
boten sei von vomeherein nur solche kommerzielle Kommunikation, die in Abgrenzung zum rei-
nen Handeltreiben und Verkauf als Werbung® autzufassen sei. Dies sei nicht fr alle der ange-
griffenen Werbebanner der Fall.

AuBerdem sei das beantragte Verbol zu weit, da es auch reine Tabakerhitzer erfasse.
Fiir den angegiffenen Newsletter gelte, dass das Werbeverbot keine Anwendung auf eine E-Ma
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finden konne, die ausschiieBlich an Raucher als Kunden eines reinen OMT%..
gerichtet ist, die zuvor in den Erhalt des Newsletters eingewilligt haben. Diggey 56 fany

gine braite Offentlichkeit gerichtet. Er enthalte auBerdem keine Werbung: £g Widen "
lich Produkte mit ihrer Bezeichnung sowie dem zugehdrigen Preis und der Gewichisgy,

gebildet. -

Der Beklagle regt an, die aufgeworfenen Fragen zur Auslegung des At 3 Abg 5,y
Richtlinie 2003/33/EG (Tabakwerbe-RL) dem EuGH vorzulegen.

Er legt schiielich als Anlage B 19 eine von den Rechtsanwalten Prof. Dr. Chyigtan

und Dr. Max Weber im Auftrag eines Branchenverbands erstelite ,Gutachterliche

zur Reichweite und den gebotenen Begrenzungen des Onlinewerbeverbots gemat § 1g s,
V. m. Abs. 2 TabakerzG" vor, die zu den hier gegenstandiichen Rechtsfragen im Sinne e
klagten Stellung nimmt.

Ay

Wegen der weileren Einzelheiten des Sach- und Streitstandes wird auf die von den Parses,
gereichten Schriftsatze nebst Anlagen und auf das Protokoll der mndiichen Verhandiyng
27.01.2026 Bezug genommen. Die Parteien haben einer Entscheidung im schriflichen Verzre
zugestimmt,

Entscheldungsgriinde:
Die Klage ist zulassig und begriindet.
I,

Die geanderte Klage ist zuldssig.
1.

Der Kiager ist kiagebefugt gemaB § 8 Abs. 3 Nr. 3 UWG. Der Kiager iﬂiﬂdﬁlmw
Einrichtungen nach § 4 UKIaG eingetragen, wie sich aus den Klageraniagen 1 und 16 ergidXt -
Eintragung ist flr die Gerichte konstitutiv, so dass Eintragungsvoraussetzungen wie de ndt-"
Ausstattung nicht mehr gesondert zu prifen sind. Die Kiagebefugnis setzt allerdings wedsr ==
aus, dass die Klage im konkreten Einzelfall vom Satzungszweck gedeck ist (KohlerFedders==
Kbhler/Feddersen, 44, Aufl. 2026, UWG § 8 Rn. 3.62). Dies ist vorfiegend der Fall

Laut § 2 Nr. 1 der Vereinssatzung (Kiageraniage 2) ist Vereinszweck die Forderung des Vem==
cherschutzes durch Verbraucherberatung und -aufldaning sowie die Forderung der Sflentic" [
Gesundheitspfiege. Ziel ist, die Menschen vor unenwlinschtem Passivrauchen zu schitzen, =
auch, den Verbraucherschutz im Zusammenhang mit dem Konsum von Tabakerzeugnisse® =
fordem. Vorliegend will der Kiager verschiedene Tabakwerbungen im Intemet verbieten @55%°
und zwar auch for Kiassischen Zigareten und Plelfentabak. Dies dient der Prévention des &
sums von Tabakerzeugnissen und zugleich dem Nichtraucherschutz und st damit eindeuig =
Satzungszweck gedeck,
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2.

Nach Umstellung der Klagantrage, mit denen nunmehr das Verbot konkret in die Antrage einge-
blendeter Abbildungen begehrt wird, ist die Klage hinreichend bestimmt im Sinne des § 253 Abs,
2 Nr. 2 ZPO. Die Anderung der Antrage zu Ziffer |. 1. ist nach § 264 ZPO zulassig. Der Klager hat
nicht den Streitgegenstand ausgetauscht, sondem die urspriinglich in der in Bezug genommenen
Abmahnung enthaltenen konkreten Werbeformen nunmehr direkt in seinen Antrag eingeblendet.
Dies dient der Klarstellung und Bestimmtheit der Unterlassungsantrage, geht aber inhaltlich nicht
ober das urspriinglich Begehrte hinaus. Der GroGteil jetzt eingeblendeten Werbeformen war in
der Abmahnung bereits enthalten. Soweit der Klager jetzt einzelne Abbildungen erganzt hat, stelit
sich dies als zul2ssige Erwsiterung des Klagantrages gemél § 264 Nr. 2 ZPO dar. Anders als
der Beklagte meint, erfoigte dies auch nicht nach Schiuss der miindlichen Verhandlung. Denn
das Gericht ist mit Zustimmung der Parteien ins schrifliiche Verfahren iibergegangen und in die-
sem wurde der Termin, der dem Schiuss der mindlichen Verhandlung entspricht, festgelegt auf
den 31.03.2026. Die neuen Klagantrage hat der Kiager mit nachgelassenem Schrifisatz vom
01.03.2026 gestallt.

Auch der Antrag zu Ziffer |. 2. in Bezug auf den Newsletter ist hinreichend bestimmt. In der wirti-
chen Antragsfassung .in Newslettemn for Tabakerzeugnisse und / oder erhitzte Tabakerzeugnisse
Produkte zu werben, wenn dies geschieht wie in Anlage 3 wiedergegeben’ ist das Wort Produk-
te* Uberfiissig und offensichtlich versehentiich aufgenommen worden. Bel sachgerechter und
grammatikalisch korrekter Ausiegung ist es zu streichen; dies hat keine Auswirkung auf die hin-
reichende Bestimmtheit des Antrags. Diese wird im Ubrigen durch die Bezugnahme auf die kon-
krete Verletzungsform gewahrt,

Il

Die zuletzt gestellten Klagantrage sind auch vollumfanglich begriindet. Sowohl die zu Ziffem |. 1.
a) bis 1) eingeblendeten Werbeabbildungen, als auch der zu Ziffer |. 2, verbotene Newsletter, wie
aus der Kiageranlage 3 ersichtiich, stellen sich als verbotene Tabakwerbung in Diensten der In-
formationsgeselischaft gemaR § 19 Abs. 2, Abs. 3 TabakerzG dar. Dem Kiager stehen daher die
geftend gemachten Unterlassungsanspriiche aus §§ 8 Abs. 1, Abs. 3Nr.3,3Abs.1,3aUWGin
Verbindung mit § 19 Abs. 2, Abs, 3 TabakerzG zu.

1.

Der Klager ist als eingetragener qualifizierter Verbraucherverband aktiviegitimiert nach § 8 Abs. 3
Nr. 3 UWG; hierzu wird auf die Ausfihrungen unter |. 1. Bezug genommen.
2.

Der Bekiagte hat mit den angegriffenen Werbungen gegen § 19 Abs. 2, Abs. 3 TabakerzG versto-
Ren. Diese Vorschrift ist auch dazu bestimmt, im Interesse der Marktteilnehmer das Maridverhal-
ten zu regeln, und der Verstof ist geeignet, die Interessen von Verbrauchem, sonstigen Markttei-
nehmem oder Mitbewerbem sprbar zu beeintrachtigen. Damit iegt nach § 32 UWG eine uniaute-
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re geschaftiiche Handlung vor, die gemaB §§ 3 Abs. 1, 8 Abs. 1Satz 1 UWG 2y Unteriasser

GemaB § 19 Abs. 2 Satz 1 TabakerzG ist es verboten, flr Tabakerzeugnisse, elekiropises,.
reften oder Nachfillbehalter in der Presse oder in einer anderen gedruckien Vemﬁemuf“
werben. GemaR Abs. 3 gilt dies fiir die Werbung in Diensten der Iniormaﬂonwbc.a:‘
sprechend. -
Diese Vorschrift ist aus Sicht des Gerichts auf das Online-Angebol des

schrankt anwendbar. Auch stellen sich die angegrifienen Abbildungen und Texte M:“:
Newsletter als ,Werbung® im Sinne des TabakerzG dar.

a)

Das aus § 19 Abs. 3 i.V.m. Abs. 2 TabakerzG folgende Werbeverbot ist auf den Tabak-Orgee
shop des Beklagten anwendbar.

Die unter der Seite www [l e abrutbaren Inhalte werden im Intemet, mithin in ,Diengeer

der Informationsgeselischaft” verffentiicht (BGH, Urt. v. 05.10.2017 -1 ZR 117/16, GRUR 2o

1273 Rn. 28 - Tabakwerbung im Internet). Dies wird vom Gesetz mit Werbung ,in der Press=
oder in einer anderen gedruckten Verdffentichung® gleichgesetzt. Das Gericht teilt nicht de 2=
sicht des Beklaglen, dass schon unter ,Presse" oder ,anderen gedruckten Verdffentiichung” =
solche gemeint sein sollen, die primar einen anderen Gegenstand und Inhalt haben, sodass s=
die (themenfremde) Werbung an diese anhangt. Fiir eine soiche teleologische Begrenzung ce=
Anwendungsbereichs des Werbeverbots auf Verdffentichungen mit tabakiremdem Inhat s== ]
chen weder der Wortlaut, noch Entstehungsgeschichte oder Zweckrichtung des Tabakwerbews
bots. Auch in der analogen Welt wére etwa eine einzelne gedruckte Werbebeilage nur fir Tat=s
waren, die Verbrauchem in die Briefkasten geworfen wirde, ohne jéden Zweifel unzuldssg. «~

Ubrigen bedarf es des Vergleichs mit \Presse* oder ,anderen gedruckten Vertffentichung” wc

gar nicht. Die Vorschrift des § 19 Abs. 2 Satz 1, Abs. 3 TabakerzG is! schlicht so zu lesen, c===
es verbolen ist, fir Tabakerzeugnisse, elektronische Zigaretten oder Nachfilllbehaitem in Dier=-
ten der Informationsgeselischaft werben, sofem nicht die in § 19 Abs. 2 Satz 2 TabakerzG &=
nannten Ausnahmen vorliegen. Dies ist vorliegend unstreitig nicht der Fall, so dass es auch &
ner entsprechenden Einschrankung im Tenor bedarf.

b)

Die Kammer ist auch nicht Oberzeugt davon, dass nach systematischer, historischer, islecag-
scher und insbesondere verfassungskonformer Auslegung des § 19 Abs. 3, Abs. 2 Tabaker=S

das darin enthaltene Verbot auf die hier streitgegenstandiiche Werbung in speziaisierten Orime-
shops des Tabakfachhandels keine Anwendung finden soll und darf.

Zunachst st der Wortiaut der §§ 19 . TabakerzG eindeutig: Werbung fiir Tabakerzeugnisse =
Diensten der Informationsgesellschaft verboten; eine Ausnahme ist for Oniine-Tabakanoe=
nicht vorgesehen. Das TabakerzG datiert von 2016 und wurde zuletzt 2024 geancert Zu des=

Zeitpuniten wer der Intemet-Handel mit allen mogichen Produkten, so auch TabakeZeugns=="
bereits sefr gangig und weit verbreitet. Es erscheint ausgeschiossen. dass der ceusc® &
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setzgeber das Problem des Online-Tabakhandels und dessen Werbemdglichkeiten libersehen

hat Vielmehr hat er die bereits im Vorgangergesetz, 21a Abs. 2 bis 4 und § 22 VTabakG, enthal-
tenen Verbote inhaltlich identisch ins TabakerzG Ubernommen.

Dieselben Erwagungen geltend for die dem TabakerzG zu Grunde liegenden EU-Richtlinien
2003/33EG (Tabakwerbe-RL) und 2014/40/EU (Tabakprodukt-RL). Selbst wenn bei Erlass erste-
rer die Thematik der Oniine-Tabakshops und deren Werbebedarf noch nicht allzu prasent gewe-
sen sein mag, war dies jedenfalls beim Erlass der zweiteren 2014 der Fall. Dennoch sieht auch
diese neuere Richtlinie in ihrem Art. 20 Abs. 5 ein Verbot von Werbung in Diensten der Informati-
onsgeselischaft vor. Die Kammer sieht sich daher nicht veranlasst, dem EuGH die Sache zur
Kiarung der vom Beklagten aufgeworfenen Fragen vorzulegen.

c)

Eine Ausnahme des Werbeverbots flr Intemet-Fachhéndler foigt auch nicht aus dem grundrecht-
lichen Gebot der Gleichbehandiung, Art. 3 GG.

Es vifft zu, dass der Gesetzgeber kein absolutes Werbeverbot fir Tabakerzeugnisse erlassen
hat, sondem dass die AuBenwerbung vor Geschaftsrumen des Fachhandels nach § 20a Tabak-
erzG mdglich ist, ebenso wie eine Werbung innerhalb solcher R3ume nicht verboten ist. Hinter-
grund hierfur ist die vom Beklagten zutreffend angefGhrte Kanalisierung: Von solchen Werbemat-
nahmen werden primar Personen ereicht, die sich ohnehin schon in einem einschidgigen Ver-
kaufsumfeld mit Warenprasentationen und ggf. werbenden Verkaufsgesprachen befinden (vgl.
Bundestags-Drucksache 19/19495 zum Entwurf eines Zweiten Gesetzes zur Anderung des Ta-
bakerzeugnisgesetzes, vorgelegt als Anlage B 9, dort Seite 11).

Mit einer solchen Werbung am und im stationaren Tabakfachgeschift ist aber Werbung in einem
Oniineshop wie dem des Beklagten nicht in jeder Hinsicht vergleichbar, so dass eine Gleichbe-
handiung — und mithin eine Befreiung vom Tabakwerbeverbot fiir spezialisierte Onlineshops —
nicht gebolen ist.

Die Kanalisierung auf Personen, die ohnehin schon Raucher oder an Tabakwaren interessiert

sind, funktioniert im stationaren Fachgeschaft wesentiich besser als im Intemel. Zu elnem Laden-
geschaft muss man sich zunachst physisch hinbewegen. Die Hemmschwelle, einen stationdren

Fachhandel mit einem Inhaber oder Angesteliten als menschlichem Aufpasser” aufzusuchen, ist

uberdies insbesondere fOr Jugendliche deutiich groBer als diejenige, einen Onlineshop aufzusu-
chen. (ber dessen Pop-Up-Abfrage nach Alter und Rauchereigenschaft lasst sich mit einem

Klick hinwegkommen und dann nach Belieben und ungestort vom Auge des Inhabers zwischen

den werbenden Angeboten sidbem. Auch wenn man die Webseite des Beklagten wohl nur bei be-
reits bestehendem Interesse an Tabakerzeugnissen aufsuchen wird, kann dieses grundsatziiche

interesse durch die anregend gestaltele Seite verstarkt oder an neuen Produkten erst geweckt

werden. Genau dies soll aus Sicht des Gerichts mit dem grundsatzlichen Werbeverbot in § 19
Abs. 3 TabakerzG verhindert werden.

Es ist davon auszugehen, dass der Gesetzgeber den Oniine-Handel mit Tabakerzeugnssen
durchaus, im Biick hatte und diesen durch ein dort gettendes Werbeverbot bewusst eng regle-
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toren wolls.
Die ausgefihrien Aspekie des Jugend- und aligemeinen Gosummm“m
mwmmmﬁmwrm'w
m&mmmwummmm "
wnmammuwmmmmmmum\
muummww:#mm:‘s
tags Drucksache wmsSme-mmmm:T\
Wmamee.mmwmmmm &
m&wnamummmmum" e
der Werbewirtschaft, insbesondere in die Grundrechte der Me:nunguun.whm“’
mLmuGMmmwummMmm“p”‘:
w.mmuwwmmudu Gmrucnlumxn,mm.
hiesigen Bekiagten geften

Die Kammer teit daher cie Ansichten des Landgerichts MUnchen |im Urel vom 20 10025 g,
mﬁ:uﬁdﬂlxﬂglﬂtl(w-mmm 10.12.2025 (Kiageraniage 14) 5
ummammmwmmmumh

he (Urted vom 18.10.2007, 19 U 18408, GRUR-RR 2008, 66) Dom doigen Varahven i &
MUMWmmwumwmmmmy.
orzG. Seme Rechtsauffassung. dass das Werbeverbot der Tabakwerbe-RL den Vartieb von ™
Mmmumom&mmm_mmmwmm{uo_-m-
bung im Intemet) rucht men vertromar k3

0)

Schiefich Ift s nicht zu, dass de Regelngen des TabakerzG nur auf Sacnverhate =
mwmmmmm.uwwmm Sein Argument, %
EU-Gesetzgeder habe mdt Erass der Tabaxwerbe-RL nur grenzoberschreflanden Warenvensss
baw Werbung lenken wollen, vertangt nicht ES Ist Zwar richtg, dass die Richiine vomangs
Werbung mit grenziberschreltendem Charaider (2. B. intemet, Radio, Printmedien) reget. 5
bezweckt aber eine Vollharmonmsierung und asst den Mitgliedstaaten Raum fr entspracher
Wmmmw.mmmwmmm:
2014/40/EU wegen der poterzel grenziberschvetenden Bedeutung erassen wurder, so
es dem deutschen Gesetzgeber unbenommen, entsprechende Regeln fr rein deutscre Sec
verhalte aufzustelen. Es ergabe kanen Snn und diente auch nicht dem frewen Bnnenmanc
WTmmmmamm.anpv
mmmmw.mwnww !
2u schaffen (so der Beklage selbst in der Kiagenwidenung dort Sets ) Gensu 8 =
mmwsgﬂmwm,uaw'
TabakerzG nicht auf rein innerdeutsche Sachverhalle Anwenduny finden sollen.

vom 14.08.2025, dort Seite 6) an, in dem ausgeflivt wird.
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Der Senat teilt deshalb weiterhin die von dem Landgericht in dem Verfligungsurteil vertretene
Auffassung, dass der Anwendungsbereich von § 21a Abs. 3 und 4 VTabakG nicht - entgegen sei-
nem Wortlaut - teleologisch auf solche Sachverhalte - Werbeverbote fiir Medien - zu reduzieren
baw. gemeinschaftsrechtskonform anzulegen ist, die eine potenziell grenziiberschreitende Wi-
kung haben. ...

Diese Historie gibl aber auch bel der gebotenen richtiinienkonformen Auslegung keinen verlassii-
chen und ausreichend eindeutigen Anhaltspunkt daflr, dass die in der Richtlinie geregelten Wer-
veverbote fir gedruckte Verdffentiichungen und Intemetwerbung immanenten Beschrankungen
dahin unterfiegen, dass sie nur dann gelten, wenn die durch konkrete Umstande erhértete Gefahr
besteht, dass sie tatsachlich in nennenswertom Umfang (bestimmungsgemaR) (ber die Grenzen
eines Mitgliedstaats in einen anderen Milgliedstaat dringen.’

Ebenso hat das Hanseatische Oberlandesgericht im Urteil vom 26.09.2007 - § U 38/07
(GRUR-RR 2008, 318 - Tabakwerbung im Intemet) entschieden.

3.

samtiiche der vom Klager zuletzt angegriffenen Abbildungen und Texte auf der Intemetseite
m-de stellen sich als Werbung fiir Tabakerzeugnisse im Sinne des § 18 Abs. 2 Satz
1 TabakerzG dar. In § 2 Nr. 5 TabakerzG ist Werbung definiert als jede Art kommerzieller Kom-
munikation mit dem Ziel oder mit der direkten oder indirekten Wirkung, den Verkauf eines Erzeug-

nisses zu fordem.

Bei der Anwendung dieser Normen auf die hier streitgegenstandlichen Darstellungen im Online-
shop des Beklagten ist allerdings zu beriicksichtigen, dass der Verkauf selbst und fiir sich ge-
nommen gestattet ist. Es ist also zu unterscheiden zwischen verbotener Werbung und zul3ssi-
gem Verkaufsangebot. So sind Produktbeschreibungen oder Preisangaben nicht als Werbung zu
qualifizieren, soweit diese in unmittelbaren Zusammenhang mit dem Verkauf der Waren stehen
und der erforderiichen Informationsvermittiung dienen (vgl. Masing/Wiedermann, Verkaufsverbot
durch Werbeverbot?, ZUM 2005, 595, 802). Vom Verbat der Werbung erfasst sind jedoch alle
iber diese Pflichtangaben hinausgehenden positiven Zuschreibungen und Anpreisungen.

Hierzu hat das Landgericht Monchen |, im Urteil vom 20.12.20254 zum Az. HKO 11328/25, Kla-
geraniage 15, zutreffend ausgefihrt:

... Eine indirekte Wirkung [ist] bereits dann anzunehmen, wenn eine kommerzielle Kommunikati-
on objektiv geeignet ist, den Absatz von Tabakerzeugnissen oder verwandten Produkien zu for-
dem, ohne dass es einer ausdriicklichen Produktanpreisung oder konkreten Kaufaufforderung be-
darf. Es gendigt, dass die Kommunikation mittelbar, etwa Uber Imagebildung oder positive Asso-
ziationen die Kaufneigung anregt oder firdert. Deshalb liegt in jedweder Zuschreibung positiver

Eigenschaften bereits eine indirekte Wirkung zur Verkaufsforderung (vgl. OLG Saarbriicken, Urteil
vom 08.08.2021 - 1 U 68/20, GRUR 2022, 507). Dabei kann eine salche positive Zuschreibung

nicht nur durch sprachliche Kommunikation arfolgen. Es bedarf also keiner idassischen Werbe-
aussagen zum jeweiligen Produkt. Eine werbliche Kommunikation kann auch in Form von bildii-
chen und grafischen Darstellungen erfolgen.”
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F0r das Angebot von Produkien in ainem Tabak-Onlineshop git a0, dmdom.,”
sentiert worden durfen. Sachiiche Informationen (Name, Prels, Packungsytie) WM'
preisende Werbolaxte, Slogans oder | ifostyle Bilder, die zum Konsum anfegen, seg “"'

Nach diosen Mallatiben stallen sich smtliche jetzt noch vorm Kiagar angeqfiene b,
lextlichen Darsteliungen als verbotane Warbung im Sinne des § 2 Ne. 5 Tabiakerz; g, 4 -
nen gegenCber der puren Informationsvermittiung Uberschiellenden mw*h‘
Der Versuch des Bekiagten, die Werbungen auf seiner Websello schischtnissicty e,
(dunkle triste Holzbretier, Aftlich und arm, In sich gokehn wmmmmw
Gberzeug! nicht. Samiliche angegrifiens Darsteliungen wecken oder seigem o Liss e g
sprochenen Raucher am Erwerb und Konsum weiterer Tabakerzeugnisse, was te e
botsregelungen gerade verhindem wolien. Im Einzelnen’

3)

Diese Abbildung hat der Kiager als Teil eines Screenshots von der Wabseile des Bexagie «-.
nommen, wie aus der insowelt volistandigeren Darstellung in Anlage B 23 ermchtiich wirt Us «
dem vom Kidger gewahiten Ausschnitt auch onne den weiteren werblichen Konlext das wemts
werbswidrige Element zum Ausdruck kommt und es durch diesen Kontext auch richt gemnder
oder veranderl wirde, is! die isolierte Geltendmachung des Tellausschnities in Ordrung, Der =
oberen Tell des gewshiten Ausschnitts enthaltene Text fordert den angesprochenen Raucher =
einem Wechsel zu 1008 auf, Dabei wird nicht nur der Tabakerhitzer IGOS angepriesen un¢ ==
einer ,Wunsch Gravur gratls' schmackhaft gomacht, sondern es Ist auch ein aus dem Ermizar
herausragender TEREA-Tabakstick abgebiide!. Das Bild in seiner Gesamthert steilt sich care=
Kiar als Werbung fur sin Tabakerzeugnis dar im Sinne des § 19 Abs, 2 Satz 1 TabakerzG dar

Das mit ausgeschnittene Angebot for Personalisierte Genussmomente” mag fur sich genc
men zuldssig sein, wird aber auch nicht Isoliert angegriffen. Dieser untere Teil des Bildes nat &
das hier ausgesprochenen Verbot keine Bedeutung und st fOr sich genommen auch micnt we
botswlrdig.

b)

Die unter b) angegriffene Abbildung ist ebenfals als Werbung zu quaifizieren. Der 1Q0S hur=
Tabakerhitzer wird neben zwel Packungen TEREA abgebildet. Durch den dargesteliien zanes
Rauch vor einer naturlich anmutenden Holzwand werden Raucher zweifellos angesprochen De
turkis-grine Storer mit der Markenbezeichnung und der Auslobung von ,+ GRATIS TEREA® st
eindeutig eine werbliche Anpreisung dar und geht Uber eine schilchte Abbildung der Zu verkaufer-
den Produkle weil hinaus

¢)

Hier sind sowohl die Abbildung als auch der rechts daneben stahende Begleittext als Werbung
JHEETS" und ,TEREA" Tabaksticks zu qualiizieren. Die Schachteln mit den Tabaksticks sind &
cker verstreut aul pastelifarbenem, schattieriem Unlergrund zu sehen und bel einer Packung S&
hen elnige Sticks zum Zugrelfen verlockend nach oben heraus, Das Bild enthalt damit werblich®”
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Uberschuss Im Verglelch zu einer schiichten Packungsabbildung. Der Text preist das Erzeugnis
jobend an, indem es u.8. hel(t ,Feinste Sorgfalt in der Herstellung. Gleichbleibend angenehmes
Tabakeriebnis. 8 vielfaltige Tabaksorten von intensiv und gertstet bis fein und weich’. Dass dies
Raucher zum Kauf anregt, liegt auf der Hand.

d)

Das zu . 1. d) angegriffene Layout zeigt auf dem Bild zundchst eine attraktive Zusammenstellung
von Genussmitteln aus Alkohol und Tabak, ansprechend arranglert vor einem mannlich-coolen
graven Betonhintergrund. Dieses Bild stellt Werbung dar und geht (ber eine zuldssige nlchteme
Produktabbildung zur Ermdglichung des Online-Verkaufs weit hinaus. Gestltzt wird diese Einstu-
fung durch den flankierenden Werbetext, der sich mit Jhren Lieblingsprodukten zu glnstigen

Preisen” befasst.

)

Eine werbliche Anpreisung ist auch in der Anzeige zu |, 1. €) zu sehen. Die Abbildung der fir Rau-
cher bereits 3sthetisch gestalteten Winston-Packung erzeugt durch die drei griffbereit ,herausge-
zogenen" Zigaretten besondere Lust zum Kauf. Der Kiager nennt dies ,Appetite Appeal’, namiich
die bewusste Asthetische Inszenierung eines Produkts, um beim Betrachter einen unmittelbaren
Konsumreiz oder ein Geflhl des Verlangens" auszulosen. Dem ist zuzustimmen. Das Bild der
Packung geht damit (ber aine rein sachliche Produktabbildung zur |dentifikation hinaus und hat
werblichen Uberschuss. Der neben dem Bild platzierte grofie rote Storer JETZT HIER BESTEL-
LEN!" ist zudem eine direkte Auflorderung zum Kauf. Die Darstellung ist damit insgesamt unzy-
lassig.

f

Bei diesem Ausschnitt aus der Webseite des Beklagten fahrt jedenfalls der rechts neben den
Winston-Zigarettenpackungen platzierte Werbetext zu einer Einstufung als verbotene Tabakwer-
bung. Anpreisende Beschrelbungen wie ,Winston steht fir hochste Qualitat’, ,Das schmecken
alle ihre Kunden mit dem guten Geschmack’, 2weitmeistverkaufe Zigarettenmarke der Welt”,
Darauf sind wir sehr stolz", .handveriesenen Premiumtabak”, Jedes Tabakblatt sorgfaltig verar-
beitet und gemischt” und ,Geschmack bleibt einzigartig" machen das Produkt atiraktiv und stellen
jeweils unmittelbare Kaufempfehlungen dar. (ber die Vermitlung der ,essentialia negotii* fiir ei-
nen Kauf geht all dies weit hinaus.

9)

Zu 1. 1. g) wird ein alter Mann In entspannter Haitung vor historisch anmutender Kulisse gezeigt,
der offensichtlich seine rauchende Zigarre genieBt. Das Bild wird mit dem grinen Storer
GENUSSWELTEN" Uberschrieben. Der aufsteigende Rauch und der wohiwoliende Blick des

Mannes auf seine Zigarre machen Rauchern (Kauf-)Lust auf entsprechende Tabakprodukte und
{brdern deren Verkéufe zumindest indirekt.
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h)

Dasselbe git fur unter |. 1. h) angegrifiens Abbildung. Durch die Bsthefische Platzn,, o,
Ploife auf dem ebenso eden Holztisch und den sanft aufsteigenden Rauch wing u o

konsumberelt und weckt das Verlangen des sUchtigen Betrachlers, Zu dessen ke
oin relevanter Anteil des angesprochenen Verkehrs gehort M

i)
201.1. 1) soll folgender auf der Webseite des Beklagten aulgefundene Text verboten werder

Tabak online kaufen:
Unsere Tabaksorten, Tabakmarken und Bestseller

In unserem zertfizierten, deutschen Tabak-Shop au! [l o¢ finden Sle eine brails Auswaht 2
bekannten und exklusiven Tabakmarken sowie zahireiche Tabakerzeugnisse fir jaden Rauchertyp une

Geschmack Mochien Sie Tabak online bestellen und sind Ihnen ginstige Preise, schnelle Ligferzessn
sowle originale Markenprodukte mit veriassiicher Tabakqualitat wichtig, solllen Sie Ihren Tabak in unser==
Shop bestallen.

Auch dieser Text stellt Werbung im Sinne des TabakerzG dar. Er fordert die Leser zur Bestesiuns
Tabakerzeugnissen auf und hat damit unmittelbar das Ziel, den Verkauf solcher Erzeugnisse =
brdern. Der Text dient nicht einer konkreten Vertragsabwicklung, sondem enthalt massive wer
lich anpreisende Elemente in Formulierungen wie .exklusiven Tabakmarken®, verssiiche = |
bakqualitt", .for jeden Rauchertyp* — was ein cooles Persbnlichkeitsmerkmal sein soll -, Jor =
den Geschmack" - was Rauchen als kulinarisches Genusserlebnis suggeriert - und mit guns=-
gen Prelsen’ und ,schnellen Lieferzeiten® wird der Tabakbezug Ober den Shop des Bekiagter
werblich angepriesen. An der Eigenschaft als Werbung bestehen hinsichtiich des gesamten Tex
les kelne Zwelfel,

]

In dieser Anzeige ist ein saftig-gr(ines Tabakfeld abgebilde!, vor malerischer Bergkulisse, was
dem Rauchen seine Schadlichkelt In Abrede nehmen und Assoziationen mit stinkendem Rauc
und schwarzer Teer-Lunge enigegenwirken soll. Das Bild dient jedenfalls mittelpar dem Zweck
den Verkaul von Tabakerzeugnissen zu fordern.

Auch der darunter stehende Text hat neben der reinen Informationsvermittiung zu ,Tabak ohre
Zusatzsloffe® einen UberschieBanden werblichen Gehalt. Dieser foigt aus der Zusammenfassung
am Ende: ,purer Tabak-Genuss Ist so garantiert’, was wiederum die Sinne und s '
Bedlrinisse des Rauchers anspricht.

K

Hier ist ledigich die textiche Beschreibung des Produktes .PALL MALL Authentic Tobacco Re?
XXL zu beanstanden; .Mil ihrem satten Burleyantell betet unsere Authentic Red Tabakmisc™™
den vollen und wiirzigen Geschmack . Dies geht wiederum Uber die notwendigen Infora%™
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2ur konkreten Vertragsanbahnung und -abwicklung hinaus. Die Adjektive .voll* und .wlrzig® stel-
)en elne positive, sensorische Eigenschaftszuschreibung dar, weiche die Tabakmischung als er-
strebenswertes Geschmackserlebnis qualitativ aufwertet. Diese schmeichelhafte Charaklerisie-
rung erzeug! geziell positive Assoziationen, die zum Kauf anregen sollen.

)
Hinsichtlich des 2u . 1. 1) angegriffenen Bildes wird auf die Ausfiihrungen zu 3. g) Bezug genom-

men.

4.

Weiterer Streitgegenstand ist schiieBlich die zuletzt unter Ziffer |. 2. der Klagerantrage angegriffe-
ne Werbung flr Tabakerzeugnisse und/oder eérhitzte Tabakerzeugnisse in Newslettern wie aus
Kiageranlage 3 ersichtiich. Dieser Newsletter wurde am 01.12.2023 per E-Mail unter dem Betreff

s Adventskalender” an das Vorstandsmitglied des Kiagers Stephen Weinberger ver-
sandt, nachdem dieser auf der Webseite des Bekiagten den Newsletter abonniert hatte.

n diesem Newsletter werden u.a. Tabak-Sets verschiedener Marken und ,Winston Volumen Ta-
bak* in drei Grofen abgebildet und zur direkten Besellung mittels eines Klicks auf den darunter
platzierten Link Jatzt bestefien’ angeboten.

Auch diesbeziigiich steht dem Klager der geltend gemachte Unterlassungsanspruch wegen ei-
nes Verstoles gegen § 19 Abs. 3, Abs. 2 Satz 1 TabakerzG zu. Soweit der Beklagte geltend
macht, das Werbeverbot finde keine Anwendung auf einen Newsletter, der ausschiieBiich an
Raucher als Kunden eines reinen Online-Tabakfachhandels gerichtet ist, die zuvor in den Erhalt
des Newsletters eingewilligt haben, und Uberdies stelle das Angebot schon keine Werbung dar,
ist dem nioht zu folgen.

)

Der Newsletier entnalt Werbung im 0.g. Sinne, Es ist zwar richtig, dass die Ausgestaltung des
Angebots der Tabak-Sets sowie des Winston Volumen-Tabaks hier fiir sich genommen keinen
werblichen (Jberschuss hat, Allerdings liegt hier die Werbung in der Zusendung des Newsletters
selbst. Die Sache liegt anders als beim Webseitenbesuch, fr den sich ein Interessent gezielt
entscheldel. Ein Werbe-Newsletter per E-Mail stellt losgeldst vom Besuch des Tabak-Oniine-
shops eine — im Konkreten Fall oft unveriangte — Werbung mit direkter Auffordenung zum Kauf
dar. Diese erreicht viellsicht einen ehemaligen Raucher, der zuvor mit dem Rauchen aufgehdrt
hatte und durch die E-Mail ungewoll wieder mit Tabakerzeugnissen konfrontiert wird. Dies ist
wiederum vergleichbar mit einer Postwurfsandung, in der Zigaretten- oder Tabakpackungen ab-
gebildet und die Mogiichkeit zur sofortigen Bastellung eingeraumt werden. Dies wére Zweifelsoft-
ne vom Verbot in § 19 Abs. 2 Satz 1 TabakerzG erfasst. Nichts anderes kann dann filr eine digila-
le Postsendung wie die sireitgegenstandiiche E-Mail gelten. Beides ist kommerzielle Kommunika-
tlon mit dem Zil oder der dirakten oder indirekisn Wirkung, den Verkau eines Tabakezeugnis-
98 20 fordem; vgl§ 2 Ny, 5 Tabakerz und A, 2b) Tabalowerbe-RL. Berets das Versenden -
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nes elektronischen Newsletters mit Tabak-Angeboten und direkter Bestelimdglichkgi o,
stellt Werbung dar.

b)

Der Beklagte kann auch nicht gewahrleisten, dass seine Werbe-E-Mails ausschiie g
schrénkte Offentichkelt der Raucher gelangen, wie er vortrag!. Abgesehen daygy, g
Adressierung nur dieser Gruppe bereits aus dem Tatbestand des § 19 Abs. 3, Abg, 27&:
nicht herausfaiit - es gelten nur die dort unter Satz 2, Ziffern 1. und 2. genannten Ausnatms,
erfolgt vorliegend gerade keine hinreichende Kanalisierung des Newsletter-Angebotes wa
Raucher. Jeder grundsétziich an den Produkten des Beklagten interessierer Nutzer, der degse
Webseite aufsucht, stdBt auf das Newsletter-Angabot und kann sich fir dieses registrieren. 0,
Beklagte beschranki den Bezieherkreis jedenfalls nicht auf im Tabakhandel titige Personen age
Empfanger auBerhalb der EU. Dies allein wére aber die zul3ssige beschrankte Offentichker
nach § 19 Abs. 2 Satz 2 TabakerzG.

x

In diesem Sinne hat auch das Hanseatische Oberlandesgerichf Im Urteil vom 26.09.2007 - 5.
36/07 (GRUR-RR 2008, 318, 321 - Tabakwerbung im Internet) entschieden:

Der Senat ist mit dem LG weiter der Auffassung, dass sich die Ag. mit ihrem Intemetaufirt ohre
Weiteres an eine .breite Offentlichkeit" wendet. Sie spricht ausdriicklich alle volljéhrigen Raucher
~ und damit ihren vollstandigen potenziellen Kundenkreis — Deutschiands an. Irgendwelche wete-
ren Einschréinkungen nach Sachgesichispunkten werden nicht vorgenommen. Im (Obrigen e~
tet" sich eine Werbung letztlich auch dann an eine breite Offentlichkeit, wenn nicht alie Nuzungs-
berechtigten davon Gebrauch machen, sich den ihnen angebotenen Zugang konkret zu erschiie-
RBen. Die Tatsache, dass sich der Interessent einer Registrierungsprozedur unterziehen muss.
schrankt das Merkmal der ,breiten Offentlichkeit” in keiner Weise ein. Schon deshalb liegt
Ausnahmefall im Sinne von Erwagungsgrund Nr. 4 der Richtinie 2003/33/EG nicht vor.”

So liegt es auch hier.
5.

Die hilfsweise begehrte Umstellungsfrist bis zum 30.08.2026 war dem Beklagten nicht zu gewal-
ren. Dieser weill berelts selt der Abmahnung des Kidgers vom 11.12.2023 (ber dessen Bear-
standungen Bescheid. Ein groBer Tell der jetzt streitgegenstandlichen Werbungen wurden dem
Beklagten auch bereits mit einstwailiger Verfigung der Kammer vom 09.01.2024 verboten. Spa-
testens seit der mindiichen Verhandlung in dieser Sache bzw. dem kiagerischen Schriftsatz vom
31.03.2026 musste er damit rechnen, zur Unterlassung verurteilt zu werden. Da es sich vorie-
gend ,nur* um die Geslaltung eines Internetauftritts handet, bleibt ihm bis zum Eintritt der Rech's”
kraft genligend Zeil zur Umstellung.

Il
Die Kostenentscheidung folgt aus § 81 ZPO. § 269 Abs. 3 ZPO findet keine Anwendung, denn 3%
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ursprnglich gestellte Unterlassungsantrag, der auf die Abmahnung Bezug nahm, ging inhaltlich
nicht Ober das jetzt Beantragte und Zugesprochene hinaus,

Die Streitwertfestsetzung beruht auf § 51 Abs. 2 GKG. Das Gericht setzt fir jede unter Ziffer |. 1.
2u unterlassende Abbildung — sehr moderat - einen Wert von 2.500 Euro fest, fir den unter Ziffer
|2, verbotenen Newsletter einen Wert ven 10.000 Euro.

Die Entscheidung zur voriaufigen Vollstreckbarkeit beruht auf § 709 ZPO.

Rechtsbehelfsbelehrung:

Gegen die Entscheidung kann das Rechtsmittel der Berufung eingelegt werden. Die Berufung ist nur
2ulBssig, wenn der Wert des Beschwerdegegenstands 1.000 Euro bersteigt oder das Gericht des ersten
Rechtszuges die Berufung im Urteil zugelassen hal.

mmmmmvmmmmum

Hansealisches Oberandesgericht Hamburg
Sievekingplatz 2
20355 Hamburg

einzulegen.

Die Frist beginnt mit der Zusteliung der vollstandigen Entscheldung, spatestens mit Ablauf von finf Monaten
nach der Verklindung der Entscheidung.

Die Berufung muss mit Schriftsatz durch eine Rechtsanwallin oder einen Rechtsanwalt eingelegt werden. Die
Berufungsschyift muss die Bezeichnung def angefochtenen Entscheidung und die Erkidrung enthalten. dass
Berufung eingelegt werde.

Die Berufung muss binnen zwei Monaten mit Anwaltsschriftsatz begriindet werden. Auch diese Frist beginnt
mit der Zustellung der volistandigen Entscheidung.

Gegen die Entscheidung, mit der der Streitwert fesigesetzt worden ist, kann Beschwerde eingelagt werden,

wenn der Werl des GWMammmmwmrmwmanm
zugelassen hat.

Die Beschwerde ist binnen sechs Monaten bei dem

Landgericht Hamburg
Sievekingplatz 1
20355 Hamburg

sinzulegen.

Die Frist beginnt mit Eintreten der Rechtskraft der Entscheidung in der Hauptsache oder der anderweitigen

Erledigung des Verfahrens. Ist der Streitweni spater als sinen Monat vor Ablauf der sechsmanatigen Frist

m d:g'dm dle Beschwerde noch innerhalb eines Monats nach Zustellung oder formioser

Beachiuss mi demn ngsbeschiusses eingelegt werden. Im Fall der formiosen Mitteung git der
Vierten Tage nach Aufgabe zur Post als bekannt gemacht.

Die Beschwe .
" I8t schriftich einzulegen oder durch Erdanung 2u Protokol der Geschafisstell des
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genannien Gerichts Sie kann auch vor der Geschéfssielle jedes ATISQeNchis 2L Proikol eqgee
mrmmmmmmmmmb—mwm&mw
Eine anwallliche Mitwirkung ist nicht vorgeschrieben

mmmmmwwm‘mﬁwﬁu%
den gesetziichen Anforderungen nicht

m,ummm.ﬁmWMmmmmh
juristische Person des Gffentichen Rechts einschiielich der von ih 2ur EfIg iver dientichen A,
mmmmmm.Md-mmmﬁn
denn, dass dies aus technischen Grinden vorlbergehend nicht mogich isL In diesem Fai bty o
Ubermittiung nach den aligemeinen Vorschifien zulassig, wobe: die voribergehende Unmogichket se o
Ersatzemreichung oder unverziigiich danach glaubhaft zu machen ist. Auf Aorderung ist das sisdrons,
Dokumant nachzureichen.

Elektronische Dokumente missen
. mit einer quaifizierien elektronischen Signatur der verantworienden Person versehen sein oder

Ein elektronisches Dokument, das mit einer qualifizieten eleidronischen Signatur der verantworeng-

Person versehen isl, darf wie foigt ibermittelt werden:

- auf einem sicheren Ubermittiungsweg oder

. an das fir den Empfang elektronischer Dokumente eingenchiste Elektronische Genchs o=
Verwaltungspostfach (EGVP) des Gerichis.

Wegen der sicheren (Jbermittiungswege wird aul § 130a Absatz 4 der Ziiprozessordnung verwes~
Hinsichtlich der weiteren Voraussetzungen zur elektronischen Kommunikation mit den Gerichten wirs 24 g
Verordnung Gber die technischen Rahmenbedingungen des elektronischen Rechisverkehrs und dber ==
besondere elektronische Behordenpostfach (Elektronischer-Rechtsverkehr-Verordnung - ERW) in der jewsis
geltenden Fassung sowie auf die Intemetseite www justiz.de verwiesen.

Blomer
Vorsitzende Richterin am Landgericht

Fir die Richtigkeit der Abschrift
_ "3\ Hamburg, 24.04.2026

d
c
"
=

&
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sichen:

7 5 11;2;5 LG Heidelberg
Oberlandesgericht Karlsruhe
8. ZIVILSENAT
Im Namen des Volkes
Urteil
in dem Rechtsstreit

Pro Rauchfrei e.V., vertreten durch deren Vorstandsvorsitzenden, Birkenstralle 7,
84539 Grafling

- Verfugungskiager und Berufungsbeklagter -

Prozessbevoliméchtigte:

Rechtsanwalte Mueller.legal Rechtsanwilte Partnerschaft, Mauerstralie 66,
10117 Berlin, Gz.: 58-6346.25

gegen

I I, o115 Heidelverg
- Verfgungsbeklagter und Berufungskiager -

Prozessbeyolimachtige:
vt SN S I G- 50625 0LCT

wegen einstwelliger Verfligung

hat das Oberlandesgericht Karlsruhe - 8. Zivilsenat - durch den Vorsitzenden Richter
am Obertandesgericht Dr. Kircher, den Richter am Oberlandesgericht Lehmeyer und

den Richter am Oberlandesgericht Prof, Dr. Singer aufgrund der mindiichen Verhand-
lung vom 08.04,2026 fiir Recht erkannt:
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Der Klager hat vorgetragen, die Abbildungen verstieen gegen das Werbeverbot
~ach § 19 Abs. 3 \Vm Abs. 2 TabakerzG. In jeder positiven Zuschreibung von Eigen-
schaften liege eine Werbung zur Verkaufsforderung. Die positive Zuschreibung werde
nier durch grafisch auffallige Aufmachung, mit bunten Hintergriinden oder bunten an-
deren Biloelementen bewirkt. Diese lieBen das gesundheitsschadliche Produkt auto-
matisch in einem atiraktiven, modemen, harmlosen und damit kaufenswerten Licht er-
scheinen. Die Darstellungen gaben dem Produkt ein aufregendes, jugendliches und/o-
der insgesamt positives Life-Styie-Image.

Auf Antrag des Klagers erging nach Anhdrung des Beklagten am 25.09.2025 gegen
letzteren eine einstweilige Verfiigung, mit der dem Beklagten unter Androhung der ge-
setziichen Ordnungsmittel untersagt wurde, im geschaftiichen Verkehr im Intemet

| far Tabakerzeugnisse, elekironische Zigaretten oder Nachfiillbehalter zu wer-
ben, wenn dies geschieht wie in den nachfolgenden Abbildungen wiedergege-
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und/oder

I far elektronische Zigaretten wie folgt zu werben:

&5, was Sle ur Inr Damgfvergndgen brauchen

solange nicht die Voraussetzungen einer Ausnahme nach § 19112 Nr.1 oder
Nr.2 TabakerzG vorliegen.

Hiergegen erhob der Beklagte unter dem 07.11.2025 einen auf das in der ersten
Variante unter . enthaltene Verbot beschrankten Teil-Widerspruch. Im Ubrigen gab
der Beklagte gegendiber dem Klager eine Abschiusserklarung ab.

Der Klager hat vorgetragen,

der Widerspruch sei angesichts der Abschlusserklarung des Beklagten bereits un-
zulassig. Die Abbildung, die der Beklagte zum Gegenstand seines Teilwiderspruchs
gemacht habe, gleiche im Kem denjenigen Abbildungen, auf die sich die Abschlusser-
Krung beziehe. In jedem Fall sei aber auch die in der Beschlussverfigung in der
ersten Variante unter |. wiedergegebene Abbildung richtigerweise als Werbung i.S.d.
§ 2 Nr. 5 TabakerzG anzusehen. Der Werbecharakter ergebe sich hier bereits aus dem
Hinzufugen bunter .Splash™-Hintergriinde; diese Art der Darstellung lasse das eigent-
lich gesundheitsschadliche Produkt in einem attraktiveren, modemen und kaufenswer-
teren Licht erscheinen. Demgegeniiber sei es dem Beklagten unbenommen - und vom
Verbot des § 2 Nr. 5 TabakerzG nicht erfasst -, seine Produkte vor einem neutralen
Hintergrund zu prasentieren. Zudem sei zu beanstanden, dass die Abbildung im Kon-
text einer sog. Bannerwerbung erfolge, mit der stets ein sog, Pull-Effeki einhergehe.

Der Klager hat beantragt,
den Widerspruch des Antragsgegners gegen die einstweilige Verfigung des
Landgerichts Heidelberg vom 25.09.2026 (Az. 7 O 16/25) zurickzuweisen und
die einstweilige Verfigung zu bestatigen.

Der Beklagte hat beantragt:




Unter teilwaiser Aufhebung der einstweiligen Verfligung vom 25.08,2025 wr
der Antrag Ziffer 1. Unlerziffer |. des Anlragstellers vom 03.09.2025 2k,
wiesen, soweit der Antragsteller beantragl, dem Antragsgegner unte Andr,
hung eines Ordnungsgeldes bis zu zweihundertflinfzigtausend Eurg oqee ing
Ordnungshaft bis zu sechs Monaten — Ordnungshaft auch fir den Fall, dags o
Ordnungsgeld nicht beigetrieben werden kann — wegen jeder me""”’ﬂ

zu untersagen, im geschéftichen Verkehr im Internet fur Tabakerzeygnisse
elektronische Zigaretten oder Nachflllbehalter zu werben, wenn gies ge-
schieht wie in der nachfolgenden Abbildung wiedergegeben:

" T
.}@.@

NSR 7Ty
FLAVOURS ™

Der Beklagte hat vorgetragen,

in rechtlicher Hinsicht handele es sich nicht um verbotene Werbung. Die Abbildung l

stelle weder einen Bezug zum Konsum noch zu konsumierenden Personen noch zu
wie auch immer gearteten Life-Style-Elementen her; auch ansonsten ergebe sich aus
der Gestaltung mit bunten ,Splash*-Elementen keine Zuschreibung positiver Eigen-
schaften. Letztlich stehe das bunte Hintergrundelement einer farbig gestrichenen
Wand im stationdren Handel gleich. Im Ubrigen stelle das beanstandete Banner-Ele-
ment keine sog. Pull-Werbung dar, weil es sich um ein Gestaltungselement auf der
Website selbst handele; der anzusprechende Konsument befinde sich hler bereits auf
der Website des Beklagten.

Das Landgericht, auf dessen Entscheidung wegen der tatsachlichen Feststellungen
und der Entscheidungsgriinde im Einzelnen verwiesen wird, hat die einstweilige Ver-
fagung in dem mit Widerspruch angegriffienen Umfang aufrechterhalten. Dem Kiager
stehe ein Verfigungsanspruch nach § 3, 3a UWG iV.m. § 19 Abs. 2 Satz 1, Abs. 3
TabakerzG 2u. Verbotan sei zwar lediglich Werbung, nicht aber das Angebot als so
ches. Dabel entfalte nicht jeder Hinweis auf das Produkt eine Werbewirkung; €s D&
durfe einer Anpreisung, die die Attraklivitat des Produkis fiir den Konsumenten sie¥
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gem solle. Dies sei vorliegend aber der Fall. Zwar mége allein die Darstellung mit far-
nigen Splash-Hintergrinden oder auch die Aufmachung als sogenannter Banner auf
Jer Werbeseite des Beklagten noch keine Werbewirkung im vorsiehend dargestellten
Sinn mit sich bringen. Dies konne offenbleiben, denn jedenfalls im Gesamtkontext mit
dem linksseitig positionierten Schrifizug .3 NEUE FLAVOURS', wobei die Zahl ,3° und
das Attribut NEUE® neben der Darstellung in GroRbuchstaben auch farblich, namiich
in signalrot hervorgehoben seien, sei hier von einer intendierten verkaufsfordemden
Wirkung auszugehen. Mit dem Attribut ;NEU" kénne gemeinhin eine Attraktivitatsstei-
gerung im dargesteliten Sinne assozilert werden. In jedem Fall ddrfte unzweifelhatt
sein, dass die Werbewelt das .Neue” slets besser, schoner, erstrebenswerter — und
damit attraktiver — sein solle, als das Althergebrachte. So liege es hier. Es werde ver-
mittelt, dass der angesprochene Verbraucher die neuen Flavours ausprobieren und
sich von den Vorziigen des Neuen" iberzeugen solle.

Mit seiner Berufung macht der Bekdagte geltend, das Landgericht sei zu Unrecht
davon ausgegangen, dass es sich bei der mit dem Widerspruch angegriffenen und hier
noch gegensténdlichen Abbildung um verbotene Werbung im Sinne des § 2 Nr. 5 Te-
bakerzG handle. Entsprechend sei auch der Rechtsbruchtatbestand des § 3a UWG
erfollt. Vor dem Hintergrund eines fehlenden Verkaufs- und Vertriebsverboles sei es
denklogisch, dass Kommunikationsvorgange, die zum Vertrieb und Verkauf selbst zu
rechnen seien, erlaubt seien und nicht dem Begriff der Werbung unterfielen. Entspre-
chendes gelte fiir Gestaltungselemente, die dem Shop selbst zuzurechnen seien. Zu-
treffend sei das Landgericht noch davon ausgegangen, dass allein die Gestaltung von
farbigen Splash-Hintergrinden oder die Aufmachung als Banner auf der Websaite
keine Werbewirkung mit sich bringe. Zu Unrecht leitet das Landgericht aber eine in-
tendierte verkaufsfordernde Wirkung aus dem linksseitig positionierten Schriftzug .3
NEUE FLAVOURS" ab. Dabei lege das Landgericht den Begriff NEUE" jedoch bereits
werbetypisch aus. Die Zuschreibung der werblichen Wirkung setze aber voraus, dass
der Begriff im konkreten Zusammenhang Oberhaupt als Werbebotschafl verstanden
werden dirfe. Wenn das Gericht die Werbeeigenschaft der Abbildung aber bereits vo-
raussetze, da man anders gar nicht erst zu einer werbetypischen Auslegung des Be-
griffs NEUE® gelange, liege hierin ein Zirkelschluss. Richtig sei vielmehr, dass die

blofe Information Ober die Erweiterung eines Produktsortiments etwa durch den Hin-
weis auf neue Geschmacksrichtungen fir sich genommen keine Werbung darstelle.
Es werde lediglich der aktuelle Angebotsbestand beschrieben. Dies sei vergleichbar



mit der Auslage von Waren Im stationdren Handel. Erst wenn eine Hervorhabyng e
foige, die das Produkl In besonderer Weise positiv besetze oder emotional aufiade,
liege Werbung vor. Eine solche qualitative Steigerung sei der Abbildung jedoch nichy
zu entnehmen. Darliber hinaus treffe der vom Landgericht aufgestelite Erfahrungssatz
dass In der Werbewell das ,NEUE" stets besser, schoner, erstrebenswerter und damit
attraktiver als das ,Althergebrachte" sein solle, nicht zu. Dieser wére nur dann tragia-
hig, wenn der Satz produktspezifisch abgesichert sei. Daran aber fehie es. Dies moge
bei bestimmten Produktkategorien wie Smartphones, Computern oder Haushaltsgera-
ten der Fall sei, auf Konsum- und Genussmittein sei dies aber nicht iibertragbar. Hier
bedeute der Begriff NEU" nicht besser, sondern lediglich anders. Ob eine neue Ge-
schmacksrichtung als attraktiv empfunden werde, sel rein subjektiv und hange allein
von individuellen Praferenzen ab. Der Hinweis auf drei neue Geschmacksrichtungen
beschreibe lediglich dem der Differenzierung dienenden Angebotsumfang. Die farbi-
che Gestaltung des Schriftzugs trage nicht die Annahme einer werblichen Attraktivi-
t4tssteigerung. Die Qualifizierung der Farbe als ,signalrot’ sei nicht objektiv messbar
und die Bewertung der Farbwirkung entziehe sich einer verlsslichen, vorhersehbaren
Abgrenzung und wére willkiirich. Im Ubrigen sel dann fur einen Anbieter unklar, wek
che Farben noch als zurlickhaltend gelten sollen und welche nicht. Die verfassungs-
konforme Auslegung des Werbebegriffs des Tabakerzeugnisses im Sinne des Art. 12
Abs. 1 GG spreche ebenfalls gegen die Einordnung der Abbildung als Werbung. Auch
wenn Werbeverbote grundsétzlich zur Stufe der Berufsaus(ibungsfreiheit zahlten,
wirke ein umfassendes Werbeverbot fir eine gesamte Produkigattung sehr einschner-
dend. Da nicht auszuschlieBen sei, dass es hierdurch zu Nachfrageausfallen und Be-
triebsschlieBungen komme, sei auch die Berufswahl beeintrachtigt (vgl. Stellung-
nahme wissenschafllicher Dienst des Bundestags in Anl. KPB1). Unter Berticksichti-
gung der Rechtsprechung des Bundesverfassungsgerichts (Urteil vom 11.06.1958 - 1
BVR 508/56 - Apotheken-Urteil), wére s notwendig, dass der Schutz der Guter gerade
diese Mafnahme zwingend erfordere. Auch der wissenschaftliche Dienst des Bundes-
tags sei zu dem Schluss gekommen, dass ein umfassendes Werbeverbot fir Tabak-
waren unangemessen sei (aaO Anl. KPB 1 Selte 13). Die weite Auslegung des Wer-
bebegriffes hétie aber ein solches umfassendes Verbot zur Foige.

Der Beklagle beantragt.

1. Das Untell des Landgerichts Heidelberg vom 17.12.2025 (Az. 7 O 16/25)
wird aufgehoben und der Antrag auf Eriass einer einstweiligen Verfugung
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vom 03.09.2025 unter teilweiser Aufhebung der einstweiligen Verfigung
vom 25.09.25 (Az. 7 O 16/25) zuriickgewiesen, soweit der Antragstel-
ler/Berufungsbeklagte (im Folgenden nur Berufungsbekiagter) beantragt,
dem Antragsgegner/Berufungskiager (im Folgenden nur Berufungskia-
ger) unter Androhung eines Ordnungsgeldes bis zu zweihundertfintzig-
tausend Euro oder einer Ordnungshaft bis zu sechs Monaten - Ord-
nungshaft auch fiir den Fall, dass das Ordnungsgeld nicht beigetrieben
werden kann — wegen jeder Zuwiderhandiung zu untersagen, im ge-
schaftiichen Verkehr im Intemet fiir Tabakerzeugnisse, elektronische Zi-
garetten oder Nachflllbehatter zu werben, wenn dies geschieht wie in
der nachfolgenden Abbildung wiedergegeben:

I

R

FLAVOURS ™

Der Kiager beantragt,
die Berufung zurlickzuweisen.

Der Klager fihrt aus, das Landgericht habe zwar zu Recht die Abbildung als Wer-
bung qualifiziert und die Nutzung derselben dem Beklagten untersagt. In der Begrlin-
dung sei dem Landgericht jedoch nur in Telien zu foigen. Der VerstoB gegen § 19
TabakerzG konne nicht nur an dem in der Darstellung enthaltenen Schriftzug .3 NEUE
FLAVOURS" festgemacht werden. Schon dem Banner komme ein werbender Charak-
ter Zu. Es handle sich bei einem Banner immer um eine sogenannte Push-Werbung,
denn dieser habe das Ziel, den Besucher iiber die Existenz eines Produkts zu infor-
mieren und auf ein bestimmies Angebot hinzuweisen. Durch das Vorhandensein des
Banners werde ein Kaufinteresse in Bezug auf das konkret dargestelite Produkt ge-
WeckL Im Gegensatz 2y einer Pul-Werbung, be der ein potentieller Kunde nach einem
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Produkt suche und ein Ergebnis zu seiner Suche erhalte, werde durch die Pugh-Wey.
bung des Banners Ober das Angebot informlert, sodass ein Kaufinteresse erst gewscit
werde. Auch unabhdngig von der Bewertung und Einordnung von Bannem verstoRe
die Abbildung in jedem Fall aufgrund der Ausgestaltung mit dem linksseitig positionier-
ten Schriftzug ,3 NEUE FLAVOURS" sowie den farbigen Hintergrinden gegen das
Werbeverbot des § 19 TabakerzG. Fir die Annahme einer direkten oder indirekian
verkaufsfrdemden Wirkung geniige es bereits, dass die Kommunikation mittelbar,
etwa Uber Imagebildung oder positive Assoziation, die Kaufneigung anrege und for-
dere. Es bedirfe weder einer ausdricklichen Produktanpreisung noch einer konkreten
Kaufaufforderung. So liege in der Zuschreibung positiver Eigenschaften elne indirekte
Wirkung zur Verkaufsfrderung (OLG Saarbracken, Urteil vom 08.09.2021 - 1 U 68/20,
juris Rn. 25), Eine werbliche Kommunikation kénne auch in Form von bildlichen und
grafischen Darstellungen erfolgen (BGH, Urteil vom 05.10.2017 - | ZR 117/16 - Tabak-
werbung im Intemet). AuBerdem kdnne die positive Zuschreibung dadurch arreicht
werden, dass ein Produkt in graphisch auffalliger Aufmachung, mit bunten Hintergriin-
den oder bunten anderen Bildelementen dargestellt werde. Die farbigen Elemente und
Hintergrunde iber dem Banner gében im Streitfall dem gesundheitsschédlichen Tabak
ein modemes Life-Style-Image. Das gesundheitsschdliche Produkt erscheine damit
automatisch in einem atiraktiven, modemen, harmlosen und damit kaufenswerten
Licht. Genau dies solle im Streitfall auch mit der Darstellung bezweckt werden. Die
Werbewirkung sei gewolll. Zum Schutz der Menschen misse Jegliche Schaffung eines
Anreizes zum Konsum von Tabakerzeugnissen unterbunden werden. Daher genige
bereits die geringste und entfemteste verkaufsfordemde Wirkung.

Auf die gewechselten Schriftsatze der Parteien wird erganzend ebenso verwiesen
wie auf das Protokoll der mindlichen Verhandlung vom 08.04.2026.

IL.

Die zulassige Berufung des Beklagten ist unbegrindet und daher zurlckzuweisen.
7u Recht hat das Landgericht die erlassene einstweilige Beschlussverfiigung vom
25.00.2025, soweit hier angegriffen, auf den Widerspruch des Beklagten aufrecht-
erhalten. Denn dem Klager steht der im Verfdgungsverfahren geltend gemachte An-
spruch auf Unterlassung nach § 8 Abs. 1iVm § 3a UWG, § 19 Abs. 2 Satz 1, Abs. 3



-11-

TabakerzG zu. Damit besteht der geltend gemachte Verfligungsanspruch; der Verfi-
gungsgrund ist nach § 12 Abs. 1 UWG zu vermuten, im Ubrigen sind die fir den Ver-
fogungsgrund erforderlichen Tatsachen auch vorgetragen und glaubhaft gemacht.

1. Die Wiedergabe der Darstellung in dem Banner gemaR Anlage ASt 4 auf der
Startseite der Homepage des Beklagten in seinem Online-Shop verstdit gegen das
Werbeverbot nach § 19 Abs. 2 Satz 1 TabakerzG.

a) Der Beklagte handelt mit seinem Online-Shop und der dort angegriffenen Dar-
stellung in einem Dienst der Informationsgeselischaft i.S.d. § 19 Abs. 3 TabakerzG.

Nach § 19 Abs. 2 Satz 1 TabakerzG ist es verboten, fir Tabakerzeugnisse, elekiro-
nische Zigaretien oder Nachflilbehatter in der Presse oder in anderen gedruckten Ver-
offentlichungen zu werben. Nach § 19 Abs. 3 TabakerzG gilt das Verbot auch fur Wer-
bung in Diensten der Informationsgeselischaft. Hierunter ist geman § 2 Nr. 7 Taba-
kerzG, Art. 1 Abs. 1 it. b i) der Richtinie 2015/1535 eine im Fernabsalz erbrachte
Dienstleistung zu verstehen, die ohne gleichzeitige physische Anwesenheit der Ver-
tragspartelen erbracht wird. Die in § 19 Abs. 2 Satz 2 TabakerzG angefUhrten Ausnah-
men stehen hier nicht in Rede.

Unter der Domain https:/www @B beveiot der Bekiagte im Intemet einen
Onlineshop, in welchem er insbesondere Tabakerzeugnisse, elektronische Zigarettan
und Nachfiillbehaiter gegen Entgelt anbietet. Er bietet damit in seinem Internetshop
gegen Entgelt im elektronischen Femabsatz und auf individuellen Abruf eines Emp-

fiingers zu erbringende Dienstieistungen an, die daher § 2 Nr. 7 TabakerzG unterfal-
len.

b) Die angegriffene Darstellung in dem Banner zeigt Tabakerzeugnisse.

Am 05.08.2025 war auf der Startseite der Homepage des Beklagten das angeqgrif-
fene Banner abgebildet, das u.a. die Verpackung fir Tabak in drei neuen Geschmack-
fichtungen fiir Wasserpfeifen darstellt. Es handelt sich damit in der angegriffenen Dar-
stellung um Tabakerzeugnisse im Binne des § 2 Nr. 1 TabakerzG, Art. 2 Nr. 13RL
2014/40/EV. Hiemach ist ,Wasserpfeifen Tabak" ein Tabakerzeugnis zu verstehen,
das mithilfe einer Wasserpfeife verwendet werden kann. Shisha-Pfeifen sind Wasser-
pleifen.

¢) Da nach § 19 Abs. 1 Satz 1 TabakerzG insbesondere nicht der Verkauf, sondem
ur das Werben* fir Tabakerzeugnisse verboten ist, ist Voraussetzung fir das Verbal,
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dass es sich bei der Darstellung in dem Banner um Werbung i.S.d. § 19 Tabakerzg

handelt. Letzteres ist — wie das Landgericht im Ergebnis zu Recht angenommen hat -
der Fall.

aa) Werbung definiert sich nach § 2 Nr. 5 TabakerzG als jede Art kommerzielies
Kommunikation mit dem Ziel oder mit der direkten oder indirekten Wirkung, den Ver.
kauf eines Erzeugnisses zu férden. Es kommt also darauf an, ob mit der Darsteliung
in dem Banner mit dem Ziel kommuniziert wird, den Verkauf der abgebildeten Erzeug-
nisse zu férdern, oder ob lediglich sachliche Angaben gemacht werden, die der kor-
kreten Vertragsabwicklung dienen. Letzteres ist keine Werbung, sondem zulassig
(OLG Bamberg, Urteil vom 21.01.2026 - 3 Ukl 30/25e, juris Rn. 6). Eine indirekte Wer-
bewirkung kann aber bereits durch die Verwendung von Abbildungen im Rahmen des
Internetauftritts erfolgen, sofern dadurch die Produkte den Besuchern der Homepage
nahergebracht und als attraktiv dargestellt werden sollen (BGH, Urteil vom 05.10.2017
= 1 ZR 117/16 Rn. 25 fi. - Tabakwerbung im Internet; OLG Bamberg, Urteil vom
21.01.2016 - 3 Ukl 30/25e. juris Rn. 7).

bb) Zu Recht hat das Landgericht der Darstellung gemaR Anlage ASt 4 werbende
Wirkung beigemessen, die nach § 19 Abs. 2 Satz. 1 TabakerzG verboten ist.

(1) Dabei geht allerdings der Umstand, dass in der Darstellung drei Produkte in ihrer
Verpackung abgebildet sind, zun&chst nicht Gber eine sachliche Angabe hinaus.

(2) Auch die Wiedergabe des Kennzeichens der Produkte auf der linken Seite (.27er
Original®) geht Gber eine sachliche Darstellung nicht hinaus.

(3) Ob die Angabe ,3 NEUE FLAVOURS® und der Umstand, dass die Zahl ,3° und
das Wort ,NEUE" in der Farbe Rot wiedergegeben werden, bereits einen Uberschuss
Uber die sachliche Angabe hinaus darstellen und damit dem Ziel dienen, den Verkauf
der abgebildeten Erzeugnisse zu fordem, also die Produkte dem Besucher naher zu

bringen und als attraktiv darzustellen, I3sst der Senat — anders als das Landgericht,
das das Verbot hierauf gestiitzt hatte, — dahingestelit.

dd) Ebenso Iasst der Senat es dahingestelit, ob die Annahme des Klagers zutrifft
dass die blofte Verwendung eines ,Banners* auf der Eingangsseite der eigenen Home-

page in jedem Fall Gber die sachliche Angabe zur Abwicklung eines Angebots hinaus-
geht. Dies bedarf vorliegend nach dem Vadﬂgungsamag nicht der Entscheidung.
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ge) In jedem Falle aber it die Verwendung der drei in unterschiediichen Farben
gehaltenen Farbexplosionen hinter den Verpackungen, die die Parteien ,Splash” nen-
nen, dazu, dass die in Anlage ASt 4 wiedergegebene und im Antrag als konkrete Ver-
letzungsform angegriffene Darstellung als Werbung nach § 19 Abs. 2 Satz 1 Taba-

kerzG verboten ist.

Die Farbexplosionen hinter der jeweiligen Verpackung dienen gezielt dazu, den
Blick auf die drei Verpackungen von Tabak zu lenken und die Erzeugnisse wie durch
ein Silvesterfeuerwerk als etwas Besonderes hervorzuheben, sich an eine mogliche
_Geschmacksexplosion” anzulehnen, die Erzeugnisse damit zu feiem, sie dem Besu-
cher der Internetseite naherzubringen und die Erzeugnisse als attraktiv darzustellen,
Die Darstellung geht Ober die Wiedergabe eines sachlichen Hintergrundes hinaus und
wird nicht nur als sachliche Information bezglich dreier neuer JFLAVOURS" wahrge-
nommen. Der Farbhintergrund wird vom Betrachter auch nicht auf den Internetshop
bezogen, sondern auf die gezeigten Produkte. Damit steht in der Darstellung die werb-
liche Anpreisung der in der Verpackung gezeigten Tabakerzeugnisse im Vordergrund.
Eine solche Darstellung aber verbietet § 19 Abs. 2 Saiz 1 TabakerzG.

Ohne Erfolg macht der Beklagte geltend, farbige Gestaltungen dienten in jedem
Online-Shop der visuellen Strukturierung und insbesondere der Abgrenzung von Wett-
bewerbern. Er meint, Farbe werde vom Online Handler nicht verwendet, weil sie die
angebotenen Produkte attraktiver mache, sondemn weil ein farbloser Shop im Erschei-
nungsbild gegeniiber anderen Wettbewerbem Luntergehe”. Hierauf kann der Beklagte
seine Berufung nicht mit Erfolg stitzen. Vortiegend geht es nicht um irgendeinen far-
bigen Hintergrund, sondem im Streitfall fiihren die von den Parteien ,Splash® genann-
ten Farbexplosionen zu dem Eindruck, dass die abgebildeten Produkle gefeiert wer-
den. Es Ist also eine deutliche (berschusswirkung iber eine sachliche oder etwa zu-
dem blof (durch Farben) gestaltete oder hervorgehobene Produkiprasentation hinaus
vorhanden.

/) Ohne Erfolg macht der Beklagte darilber hinaus geftend, es handele sich voriie-
gend um eine ,Pull-* und eben nicht um eine ,Push™Werbung und erstere sei stets
auch nach § 19 TabakerzG erlaubt. Er meint, bei ihr werde nur das Interesse des Kun-
den gelenkt. Push-Werbung jst in diesem Zusammenhang eine Werbung, die direkt an
die Zielgruppe herangetragen wird, ohne dass diese aktiv nach dem Produkt sucht
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(2.B. Pop-ups), und Pull-Werbung ist eine Werbung, in dem das Untemehmen die =
halte dort platziert, wo potentielle Kunden bereits aktiv nach Informationen, Produkte,
oder ahnlichem suchen.

Zwar wird In der Rechtsprechung mitunter angenammen, eine bloe Lenkung eines
berelts vorhandenen Interesses falle nicht unbedingt unter das Werbeverbot (OLG
Frankfurt a.M., Urteil vom 7.11.2018 - 6 U 82/18, juris Rn. 12, EuGH, Unteil vom
55.2011 - C - 316/09 Rn. 47 {. (zur Verbreitung von Informationen Ober verschrei-
bungspfiichtige Arzneimittel auf Intemet-Website]). Eine Einschrankung des Verbots,
wie der Beklagte sie hier hinsichtiich Pull-Werbung allgemein geltend macht, |3sst sich
aber dem Worttaut von § 2 Nr. 5, § 19 Abs. 2 Satz. 1, Abs. 3 TabakerzG nicht entneh-
men (ebenso OLG Bamberg, Urtell vom 21.01.2026 - 3 Ukl 30/26e, juris Rn. 12). Die
Einschrénkung wére auch in der Sache nichi gerechtfertigt. Unter dle Definition von
Werbung nach § 2 Nr. 5 TabakerzG fallt gerade jede Art kommerzieller Kommunikation
mit dem Ziel der Wirkung der Verkaufsforderung. Nichts anderes ergibt sich aus den
Erwagungsgriinden der Richtlinie 2014/40/EU. Dementsprechend stellt auch die zi-
tierte Rechtsprechung des Europdischen Gerichtshofs (aa0) im dortigen Zusammen-
hang (betreffend Arzneimitte) darauf ab, ob ausschlielllich die Umhllung des Produkts
sowie wiirtlich und vollstandig die Packungsbeilage oder die Zusammenfassung der
Merkmale wiedergegeben werden oder vielmehr - als Werbung zu behandelnd - aus-
gewahite oder umgestaltete Informationen in einer Weise verbreitet werden, die nur
durch ein Werbeziel erklarbar ist. Voriiegend handelt es sich zwar um die Wiedergabe
eines Banners auf der Startseite des Beklagten, sodass der von der Homepage Ange-
sprochene bereits zuvor ohne Beeinflussung durch die angegriffene Darstellung auf
die Startseite gelangt sein muss. Allerdings sagt dieser Umstand nichts daruber aus,
ob damit eine bloBe Lenkung eines bereits vorhandenen Interesses erfolgt oder die
Darstellung iber die sachliche Angabe zur Abwicklung des Angebots hinausgeht und
|etztlich dem Besucher das Produkt nahergebracht und als attraktiv dargestelit wird.
Dariber entscheidet die konkrete Ausgestaltung der Darstellung und nicht die Qualifi-

zierung der Darstellung als .Pull-Werbung". Eine generelle Freisteliung vom Verbot der
Puil-Werbung lasst sich dem Gesetz nicht entnehmen,

99) Die Einordnung der angegriffenen Darstellung als verbotene Werbung nach
§ 10 TabakerzG ist auch verfassungskonform. Selbst wenn das Werbeverbot nicht
ausschlieBlich in die erste Stufe der Berufsausibungsfreiheit eingreifen sollte, sondem

auch wegen der Gefahr von Nachfrageausfallen und BetriebsschlieBungen die Stufe
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